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FUR WACHSTUM, DAS
-14' ] ALLEN ZUGUTE KOMMT.

Fiir den StraBenwahlkampf wur-
den den Kandidaten und Wahl-
kdmpfern u.a. vier Themenflyer
zur Verfiigung gestellt, die im
Wesentlichen direkt auf dem
Wahlmanifest basierten und ei-
nen grof3en Teil der relevanten
Themen abdeckten.

4
FUR EINE MODERNE
FAMILIENPOLITIK.

FUR EIN FRIEDLICHES
UND PARTMERSCHAFTLICHES
DEUTSCHLAND,
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Damir EElH_Auu SCHRODER
KAMZLER BLEIBT:
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Flyer

Das PROGRAMM VON
CDU/CSUSFDP:

MEHR UNSICHERHEIT,
WENIGER CHANCEN.

Weertraues in Deutichland.

Das pPROGRAMM DER PD5:

FALSCHE VERSP!ECHUHGEH,

GEFAHRLICHE ILLUSIONEN.
Wertraues in Destuchland.
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Weitere Flyer widmeten sich der
Thematik ,, Aufbau Ost“ und der
Auseinandersetzung mit dem
politischen Gegner. In Letzteren
wurde anhand von 10 Griinden,
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die sich auf die Programmatik B e e _ e
und die Akteure der anderen (oo ] = ==
Parteien bezogen, verdeutlicht, : : " ’\ : —
warum deren Politik falsch fiir GERHARD 5CHRODER FUR |~
das Land ist — und was die SPD L1 2} OSTDEUTSCHLAND. e
dem an besseren Alternativen ==
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Aktionspakete

ICH KANN MIR
NEU! JETzT TeuRER: | ANGELA MERKEL

2 % Merk&'ﬁteuez

FOUR FAIRE

| d
NEU! JET2T TEURER STEUERN. NICHT LEISTEN.

‘y Merke\steuET
auf a“ES e . MERKELSTEUER:
.CE-— DEUTSCHLAND by z DAS WIRD TEUER.
. KANN sicH CDU/CSU ... ! T T
DE“"-‘*"—““"“ NICHT LEISTEN. N
a KANN sicH CDU/CSU ICH KOSTE
NICHT LEISTEN.
e 2% MEHR.
! WS 1805 OUICSU k. Aktionspaket:
— S Nein zur Erhdhung der Mehrwertsteuer. SPD. M er ke I Ste uer

IN MERKELS WELT

HAB ICH KEIN GELD.

Bein pu den Umvertellungsplinen won COLACSLT

Ergaberihmeiben
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rrwlot 2 ) Aktionspaket:
Sharicel-Mbmun im sk 474 furo —y Merkel-Minus

Arbsitmahmaern ginge o1 ichlechios mit COLCIUI

Dasart UNSER LAND SOZIAL BLEIDT.
A 18, SerTEMBER: SPD Amt 1B, SepTemBER: SPD E

DamMIT UNEER LAND SOZIAL BLETRT,
Aw 8, SEPTEMBER: SPD
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Wahrend des Wahlkampfes rief
die SPD zu vier bundesweiten
Aktionstagen auf. Die Themen:
die Unionspldne zur Mehrwert-
steuererhohung, die Kopfpau-
schale der Union, die Kiirzungs-
und Besteuerungsplane der Union
und das generelle Warnen vor so-
zialer Kalte, falls die Union die
Wahl gewinnen sollte.

Fiir diese Aktionstage wurden je-
weils Aktionspakete zentral in
der Kampa entwickelt und den
Kandidaten und der Parteibasis
fiir den StraBenwahlkampf kos-
tenlos oder subventioniert zur
Verfiigung gestellt. Ein Paket be-
stand zumeist aus Al-Plakaten
sowie aus Flyern und Aufklebern
fiir die Verteilung.

SICH AUF MERKELS

KOPFPAUSCHALE.

pms 5L DI WNEDTLALE

VERHIND
HOPPPALISCHALE V&

i b Ot

wi COLMCSA.

DamiT DEUTSCHLAND

SOZIAL BLEIBT.

STIMMEN FUR D

Wertwuen in Dewlschlind

AM SONNTAG BEIDE

IE 5PD.

el e

HIER FREUT MAN
SICH AUF MERKELS
KOPFPAUSCHALE.

GERHARD SCHRODER IST

BESSER FUR DEUTSCHLAND!

Dia SPD lst die sinzige Keaft s Deutschland, die fir
weirtichattine Vermuantt und soriale Cerechligheit steht.
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5 DaMIT DEUTSCHLAND SOZIAL BLEIBT,
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Aktionspakete

Die KOPFPAUSCHALE
MACHT MICH KRANK.

Fonin, tur Roppass: hiabs dir COUMTYLL s st Bibrgorvarsickarng, SPD

File pit BORGIEVIRSICHERUNG.

! I Gocon oit KOPFPAUSCHALL.

b

Aktionspaket:
Kopfpauschale

FAMILIEN
KRANKE
BEHINDERTE
EHRENAMTLICHE
ARBEITNEHMER iT
BERUFSPENDLER
ALLE STEUERZAHLER IND!

KIRCHHOF:
oZzZIAL!
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MERKEL/

RADIKAL UNS

SO TRIFFT DER KIRCHHOF-KAHLSCHLAG:
MUTTERSCHAFTSGELD: STEUERPFLICHTIG
KRANKENGELD: STEUERPFLICHTIG
BEHINDERTENPAUSCHALE: GESTRICHEN
UBUNGSLEITERPAUSCHALE: GESTRICHEN
SCHICHTZULAGE: STEUERPFLICHTIG
PENDLERPAUSCHALE: GESTRICHEN
KIRCHHOF-KOPFSTEUER

o DTN oo mmll  Aktionspaket:
= == Endspurt
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Wahlkampfzeitung

a & VimTEAUDS |M DIUTEHLAND - fmgrnrma kel - Jarrea ViRTEAUDN I8 DIUTSHHLAND : | &

VERTRAUEN IN = .
Stark fiir Kultur und Frieden
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Interviow mit E-lrhird Schrider Merkels Abschled von der Zustimmung steigl” -
«  Sarlalen Masktwirtschaft  Kénstier fiir den Kanzier

Die SPD setzt die richtigen Signale!

Viele junge Schrifsteler unterstzen de SPO.

Kampfen bis zum 18. September

SPD-Fadteitag: Motivation und Aufisuch

Die Wahlkampfzeitung war ein weiteres wichtiges In-
strument zur Information der Wahlerinnen und Wahler.
Sie erschien in drei Ausgaben in jeweils hoher Auflage
und war durch ihren redaktionellen Charakter in der
Lage, auch kritische Biirger dazu zu bewegen, sich mit den
politischen Inhalten der SPD auseinander zu setzen.



Wahrend des Wahlkampfes wur-
de den Wahlkampfern iiber die
Internetseite der SPD und per
E-Mail an jedem Werktag ein
»Flugblatt des Tages“ zur Ver-
fligung gestellt. Dieses stattete
die Wahlkampfer mit tagesaktu-
ellen Informationen und Argu-
menten aus. Sie waren in ihrer
Gestaltung klar und einfach ge-
halten und konnten so auch als
einfache Schwarz-Weil3-Kopien
oder -Drucke liberzeugen.

Weitere Flugblatter, die in kon-
zertierten Friihverteilaktionen in
GrofRstadten die Bevolkerung in-
formierten, gab es dariiber hinaus
zum Ausgang des ,TV-Duells
und zu Falschbehauptungen von
CDU/CSU.

Umfrage: 80% sind filr die
Einrichtung von Ganztagsschulen!
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Vertramen In WIIM.&

CDU/fCSU-Steuerpline:
Kirchhofs Abbruchliste
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Wertrasen In ml-m.&

GERHARD SCHRODER: MUTIG,
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Damit Deutschland sozial bleibt:
A Sonntag beide Stimmen fir die SPD!

WVertrauen in Dewtschland,

PRESSE WIDERLEGT
CDU/CSU-LUGEN:
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Flugblatter

TV-DUELL: KLARER SIEGER
GERHARD SCHRODER!!!

Bundeskanzler Gerhard Schroder hat das TV-Duell klar fiir sich entschieden.
Er ist kraftvoll, mutig und nahe bei den Menschen. Das gibt Riickenwind fiir
die Aufholjagd in den kommenden zwei Wochen.

Merkel hat eine kalte Vorstellung geliefert. Sie tauscht und taktiert. Die Pline
von Paul Kirchhof — Kopfsteuer von 25%, Abschaffung der solidarischen Rente
und sein konservatives Frauenbild - nannte sie mehrfach ,,Visionen“. Die
unsozialen Folgen dieser ,,Visionen* hat Merkel verschwiegen.

Der Unterschied zwischen den Richtungen ist deutlich geworden.

u Gerhard Schréder macht klar: Das Land muss erneuert und zusammengehalten werden.
Das kénnen Sozialdemokraten am besten.

m Gerhard Schréder vertritt Arbeitnehmerinteressen. Merkel trat auf als eine Lobbyistin fiir
Spitzenverdiener.

m Gerhard Schréder steht fiir die bessere Vereinbarkeit von Familie und Beruf. Merkel hatte zum
Thema nichts zu sagen.

B Gerhard Schréder steht fiir Wachstum, Arbeit und Wohlstand. Merkel will die Mehrwertsteuer
erhéhen und Arbeitnehmer belasten.

u Gerhard Schréder hat den Mut zum Frieden. Merkel duckt sich in blinder Gefolgschaft weg.
Gerhard Schréder fiihrt unser Land in die richtige Richtung.

Die Menschen, die das TV-Duell verfolgt haben, fanden Gerhard Schroder iiberzeugender,
kompetenter und sympathischer.

Forschungsgruppe Wahlen, ZDF

58%
48%
28%
m -

Alle Befragten Unentschlossene

Wer hat die Menschen
mehr iiberzeugt?

Gerhard Schréder muss Bundeskanzler bleiben.

Er kennt die richtige Richtung. Er hat das Format.

KRAFTVOLL. MUTIG. MENSCHLICH.
DeEsSHALB: Am 18. SEPTEMBER
GERHARD SCHRODER WAHLEN!!!

Vertrauen in Deutschland. Jetzt Mitglied werden! www.mitmachen.spd.de
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Broschiiren

VERTRAUEN IN

Das Wahlmanifest der SPD.

VERTRAUEN IN

DEUTSCHLAND.

Dt Wiahlrmanilesi der SPD,

32

DEUTSCHLAND.

g . <
ANERKENNUNG UND

5 Slcusnuzw.

Vertrauen in Deutschland.

Zusatzliche Informationsmittel im Wahl-
kampf waren Broschiiren, die zur inhaltli-
chen Vertiefung der SPD-Themen dienten.
So gab es das komplette Wahimanifest der
SPD in kompakter Gr6Re und eine Kurz-
fassung davon mit den 10 wichtigsten
Zielen. Weitere Broschiiren befassten sich
mit unterschiedlichen Themen wie An-
erkennung und Sicherheit im Alter,
Kulturpolitik der SPD-gefiihrten Bundes-
regierung und Analyse des Programms des
politischen Gegners.

FUR DIE FORTSETZUNG
DER NEUEN BUNDES-

KULTURPOLITIK,
Kultur ist Lebensmittel.

13 /

Die FALSCHE WAHL

KOMPAKT

Die Politik ven
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::____—-—_



VERTRAUEN IN

DEUTSCHLAND.

Rot ist besser!

Daten und Fakten | Argumentationskartenset

Als weitere Uberzeugungshilfen dienten
Argumentationskarten. In ihnen waren
alle Fakten zu sieben Jahren rot-griiner
Regierungspolitik und zu den Zielen des
Wahlmanifestes festgehalten. Als kom-
pakteste aller Informationen kam die so
genannte ,PledgeCard“ zum Einsatz, auf
der im Scheckkartenformat die 10 wich-
tigsten Griinde fiir die Wahl der SPD auf-
gefiihrt waren.

VERTRAUEN IN
DEUTSCHLAND. -
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Sonstiges

IHR FUSSBALLPLANER

SCHRO ER

Hier EiNDRUCK FUR
KANDIDATENTEXT.

WERNER MUSTERMANN
‘et garn in Drutichland.

Nicht zuletzt halfen auch kleine Geschenke
den wahlkdmpfenden Genossen, das Eis
zu brechen. Zum wahren Schlager avan-
cierte dabei das rote Armband, das in einer
Auflage von 280.000 Stiick den Weg zu
vielen Biirgerinnen und Biirgern fand.
Weitere Give-aways: ein fiir die Kandida-
ten personalisierbarer FuBballplaner fiir
die kommende Spielzeit und verschiede-
ne Aufkleber.

Und Kampa-intern sorgten der Button mit
dem Spitznamen des Kanzlers aus aktiven
FuRballzeiten —, Acker — und der Button
mit dem stilisierten Terrier — Spiegel On-
line hatte die SPD-Wahlkdampfer als solche
bezeichnet —immer wieder fiir neue Moti-
vation.
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Die WAHLKAMPFTOUR

Ab dem 13. August nahm mit
dem Beginn der Wahlkampf-
touren die Intensitat des Wahl-
kampfes fiir die Spitzenakteure
der Partei noch einmal drastisch
zu.

Der Auftakt fand in Hannover, der
Heimatstadt von Bundeskanzler
Gerhard Schroder, statt. Unter-
stiitzt von Franz Miintefering und
weiterem Spitzenpersonal der
SPD trat der Bundeskanzler vor
10.000 begeisterten Zuschauern
auf.Wie sich zeigte, wurde selbst
diese beeindruckende Zahl im
Laufe der Touren regelmaRig
Uberboten. Am letzten Samstag
vor der Wahl konnte auf dem

letst Mitglind warden] www.spd de

Opernplatz in Frankfurt der
Hochststand vermeldet werden:
18.000 Zuschauer wollten den
Bundeskanzler reden horen.

Bis zum Wahltag meisterten
Gerhard Schréder und Franz
Miintefering in einer unglaub-
lichen Energieleistung insgesamt
60 GroRveranstaltungen vor
tiber 300.000 Menschen. Dieser
gewaltige Zuspruch stand ganz
offensichtlich im Gegensatz zu
denvielen schlechten Meinungs-
umfragen der SPD und sorgte
auch durch die mediale Kom-
mentierung mit fiir die Wende
im Wahlkampf zugunsten der
Partei.

GERHARD SCHRODER,
FRANZ MUNTEFERING.

Musterhausener Stadthalle
Freitag 12.08., 16.00 Uhr

Liwve dabel: Lorem ipsum und Do doloras™
mitloremipium dolor!

g v pn
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GroRer Dank gilt auch den Mu-
sikern (u.a. Jazzkantine, Roland
Kaiser, Die Prinzen) und Pro-
minenten (u.a. Giinter Grass,
Dariusz Michalczewski), die mit
ihren Auftritten ihre Unterstiit-
zung fiir die SPD bekundeten.




Die WAHLKAMPFTOUR

Freitag, . Leptemaer, ]
als U Uk, Crrdlasmeronark].
GERHARD SCHRODER, !
FRAMZ MUNTEFERING. §
JAZTKANTINE

+ SPECIAL GUESTS.
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UNTERSTUTZER/WAHLINITIATIVEN UND TESTIMONIALS
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WAHLAUFRUF: SOZIALE DEMODKRATIE

UND VERANTWORTUNG VERBINDEN

B s b st s

ARBEITNEHMERINNEN UND ARBEITNEHMER
FUR SOZIALE DEMOKRATIE

Am18. 2005 finden um statt.

Unser Land steht vor einer Richtungsentscheidung.

[Es geht um dare Atternativen:

. ite Arbeit
wir das Aeitneh

lismus pur. einen gesetzlichen Mindestlohn in den Bereichen einzu.
filhren,in denen es keine Tarfstrukturen gib.
I der Politik gent es um Interessen, und die missen

Bk e s

I und
n

2ur Finanzierung unseres Gemeinwesens listen.

Fir unssteht deshalb fest

e tstetmeronen urd e rucren

Fich
tarfetrige nd aautonomle sowle die Mibestm
ik et

Kanzler Gerhard Schroder geben. Deshalb setzen wir uns
am 8. Sept

Erhard Gipperich Erich Klemm Gerd Morawec Wilfried Schreck
BaperAC
WolfRdiger inrchsen
o et e Berite Samentac e At
i Rk AC nder e
Uwe Hiick Robert Oswald
dgar el
Fedinana Foshe G BAGHAG

St Gt
stvender

Helmut Ploger Faport RG]

Gamibercsiatsorstiender

Knmemb!mmnhmmmdev Moot
Do L Meyer o)

Betiebrtratiender Dirk Man
Bestache tenkons AC peter Zimmermann
Berguerk 5t vt
A und At G
mm Mxm s

Giinter Kirchheim Helmut Rehner

Pit Meyer

Am 18. September geht es um eine Richtungsentscheidung
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ion fur mehr Demokratie

Die SPD erhielt groRe Unter-
stiitzung von unterschiedlichs-
ten Gruppen der Bevélkerung. Sie
engagierten sich personlich im
Wahlkampf und traten fiir die
Ziele und Werte der Partei ein.
Auf der StralRe, bei Wahlkampf-
veranstaltungen, aber auch, wie
hier anhand von ausgewahlten
Beispielen gezeigt, in diversen
Anzeigen.

Auch viele Prominente engagier-
ten sich im Wahlkampf fiir die
Partei und fiir Bundeskanzler
Gerhard Schroéder. Auf Wahl-
kampfbiihnen,im Fernsehen, mit
Videobotschaften im Internet

und ebenfalls in Anzeigen.

Fur Bundeskanzler Gerhard Schroder

Fir Mitbestimmung und

Arbeitnehmerrechte

Unterstiitzerinitiative der Betriobsrte

Immer e lrehmronn nd enchr

o v gewshiten St rgageen sch

Tordie Wiederwahl von Gerard S

Soheifites in einem Aufruf von Konzernbetricbsriten

m 15, September 2005 finden Neuwahien zum

Beischen Bundeing sttt s Lad it vor

S Rgredin

Es gt um Klare Alterativen

B m:h(m belinchmerechte oder heuern

e et oder Klschiag des
Sorialtaates.

= gerechte Entiohnung oder Lohndrickere,

Kurzs gehtum den Erhat und dieWeiterentwickung,

unsererSotialen Wirtchaftsordnung oder Markirad:

s por

Polite fir Arbeit und sozale Gerechtigkeit wird es

i Zukunf nur i iner sarken SPO und einem

Fiir Bundeskanzler Gerhard Schréder engagieren sich viele Biirge-
rinnen und Biirger in Initiativen, Aufrufen und Einzelaktivitdten.
Sie alle haben den Wahlkampf bereichert. Jede und jeder hat
ihre bzw. seine ganz personlichen Griinde. Was aber alle eint, ist
das gemeinsame Ziel: Gerhard Schroder muss auch nach dem
18. September Bundeskanzler in Deutschland bleiben.

Ich wahle

oy Felix by (Krminal
schrftsteller” Dr Norbert Hilbner (Wissenschaftler) Prof O Rolf Hiper
Wizttt 0 fon Haghs zrschatn once

Spilern) - Prof. Berniard Sehwichtenberg (Kinstler)

Pro. s Negt (5 o itler
Pkllenhaus!n(xunsﬂevﬁ Hartmut borg haftler) - Gunter
o, ng Ay Newal (ssct  baby Sommer (SAMISelen - ors WG sorop

< B
Immendorf {Kinstir) annes aenicke (Schauspiee) Rl ahncke (Maler) - Tilman Spenglr scifsteler) - Franisk Sper
i mann s flanae ok Wische (ki ngld ok (el Kaus tec PalaiirterChry
S5emi) " lorn Jensen (epauspicer) - Hane Jodhmvann (Schau. _(shnelerin chistan Nimbergr (s enknecht  Steinberger Regie/Kameraman) Martn teyer (scha
e eehronspech. Sanne tong (Komstonm) et (Sehavspeen. St ams omsogilen Corpocs Ohhonsht et Dby i (schauspicler - Dicte Stoh
o Brodunen) crge irges (metomane) ol ke (Schauspilr  Lerie Ossonskl ScHSclonny Susonme von  Fewakelr ohans Seasser Sestelr. Sawalde
(Singer) - Katrin Kampmanin (Kinstlerin) - Dorothee Keffel (schau: gl pere
it 5 fgangPetrck  (Regiseur) - Or Winfried Suhlo (Histoiker) . Pof.Rolf
{intendant) br.br. y (Bldnaver) d
arrach (Schauspielr) . Léonie Thelen (schauspiceri)
ler) - Bermd Paule ik (Sch
o e Stepn Kol sin)Jim Rakete (Ftogr i) 5il gseurin Vers
Kottgen (Wissen Rath i Rects- all(Regisseur)
rage anwal) - Roland giseur) - Thomas hittier
Rudolf Kowalski (schaspieler) - Marion Kracht (schaspicierin) - Annegret H (Schav

Schroder,

Bundeskanzler Gerhard Schvoder geben. Deshalb

belrebiratsoritzende Uwe ik der die Attt
aufdem SPD Bundesparteitagam 30 Augustin erl
Vorstlle. lch unterstutze die SPD und Gernard
Schvoder, viel Deutschland weiterhin Beticbsrate

e und ur gerechie Bedingungen fur
md!vlrbe\lm\ sorgen S e s i e
verantur e und vertraucnsvolle Zukunfs
setong’
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Cladia Amm schauspicei)- Andreas Amhel (instier)
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Zimmer Gournaist)Jan Zweyer (iminalschrfstelle)

Mutig und standfest

fiir nétige Reformen

Unternehmer loben Schréders Kurs

Rickenwind i Gerhard Schrader kommt auch aus

Gerhard Schroder st cin Kantler, der mit groiem
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DER ONLINE-WAHLKAMPF
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Wie 2002 hat die SPD auch im
Bundestagswahlkampf 2005 den
innovativsten Online-Wahlkampf
gefiihrt. Mit klarer Strategie und
neuen Formaten war sie dem po-
litischen Gegner deutlich liberle-
gen.

PLATTFORMEN
www.spd.de
Mit neuer Struktur, einem emo-
tionalen Design, abgestimmt auf
das iibergreifende Kampagnen-
layout, attraktiven Inhalten

(Unterstutzer-Galerie mit Fotos
und Videos, Videobotschaften
des Parteivorsitzenden, Banner,
E-Cards sowie standig aktuelle
Nachrichten) war www.spd.de
die zentrale Anlaufstelle der SPD
im Online-Campaigning.

www.gerhard-schroeder.de

Die Seite des Bundeskanzlers
wurde in Anlehnung an das neue
Kampagnenlayout einem Re-
launch unterzogen. Neben seiner
Vita und Standpunkten zu den
zentralen politischen Themen
gab es auf der Seite unter ande-
rem auch eine Fotodokumenta-
tion der Gerhard-Schréder-Tour.
Mitarbeiter vor Ort verschickten
Handy-Fotos per MMS an eine
vorgegebene E-Mail-Adresse. Die
Fotos wurden automatisiert in
die Seite integriert.

www.rote-wahlmannschaft.de
Uber 15.000 freiwillige Wahl-
kampfhelfer wurden iiber die
Community-Plattform ,Rote
Wahlmannschaft” betreut und in
den Wahlkampf integriert. Die
,Rote Wahlmannschaft” bildete
das kommunikative Dach fiir
eine Vielzahl regional aktiver
Teams. Im Mitgliederbereich auf
der Website fanden die freiwilli-
gen Wahlkdampfer Tipps und ex-
klusive Materialien fir den
Wahlkampf vor Ort.
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DER ONLINE-WAHLKAMPF

WEBLOGS

Weblogs (Online-Diskussionsfo-
ren bzw. digitale Tagebiicher)
waren ein wichtiges Thema im
Online-Wahlkampf. Mit einer um-
fassenden Blog-Strategie hatte
die SPD dieses innovative Zu-
kunftsfeld besetzt. Als Experiment
gedacht, wurde die Umsetzung
zu einem vollen Erfolg und ver-
schaffte der Partei einen Zu-
wachs an ,digitaler Reputation
in der Netz-Community.

Stand: November 2005

Rote Blogs

Mit den Roten Blogs konnten alle
Mitglieder der,,Roten Wahlmann-
schaft” ein eigenes Wahlkampf-
Tagebuch fiihren.

Kampagnenblog

Auch der Parteivorstand nutzte
die Roten Blogs. Bundesgeschafts-
fiihrer Kajo Wasserhovel schrieb
taglich in sein,,Kampagnenblog*.
Wahlkdampfer vor Ort schickten
an den Aktionstagen per MMS
Fotos an das Mobile Blog
www.roteblogs.de/aktionstag.

ROTEELOGS.DE

PobcAsT

In der heiBen Wahlkampfphase
spielte das Thema Podcast (das
Veroffentlichen von Audioda-
teien via Internet) eine wichtige
Rolle. Mit www.spd-podcast.de
erhielt die SPD auch seitens der
Medien groRe Aufmerksamkeit.
Bei den Nutzern kam das An-
gebot mit exklusiven O-Tonen
ebenfalls gut an: Zeitweise stand
der SPD-Podcast in den Charts
von iTunes (wichtigste digitale
Hitliste) auf Platz 7.
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DER ONLINE-WAHLKAMPF

RoTE BOX mit diesem Instrument in bei-
Die Rote BOX war ein mobiles spielhafter Weise, denn: Die bes-
Aufnahmestudio von der GroBe ten Videobotschaften aus der
einer Telefonzelle. Gesteuert Roten BOX wurden einige Tage
durch die Jungen Teams tourten  spater per Video im Internet ver-
wahrend des Wahlkampfes ins-  6ffentlicht.
gesamt drei Rote BOXEN durch
die gesamte Bundesrepublik.
Interessierte Burgerinnen und
Biirger konnten in der Roten BOX
ein Statement zur Wahl abgeben,
das auf Video aufgezeichnet
wurde. Die Verkniipfung von On-
und Offline-Kampagne gelang

ONLINE-MARKETING
Online-Werbung hat seit 2002

massiv an Bedeutung gewonnen. ’ B 1

Banner unterschiedlichster For- B _'-' MUTTERSCHAFTSGELD

mate wurden zum einen zur in- _ A STEUERPFLICHTIC |8
ternen Vernetzung der unter- | / ——rym
schiedlichen SPD-Websites ge- ; ! _ B~ T8 PENDLERPAUSCHALE.
nutzt. _GESTRICHEN

ScchHTzumGz .
STEUERPFL'I:HTIL'. A
Zum anderen wurden Banner- Liad |

kampagnen auf bekannten
Nachrichten- und General-Inte-
rest-Portalen wie Spiegel Online,
Netzeitung, freenet und web.de
geschaltet.

Auch eine auf Wahlkreisebene
regionalisierte Bannerkampagne
fir die Direktkandidaten der  rncewss

¥ 3 P
¥ IFA Handy-TV, lamen, mit 2ehn bar. Das wollan
SPD bei web.de gehdrte zum | omblese » swsTwadsund  Fiagemautopen Fruebeimses | oeS5p

Portfolio. oL .
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INFORMATION UND MOBILISIERUNG

HOTLINE

Die Hotline war von Anfang Juni bis zum
18. September die zentrale Anlaufstelle fiir
alle Fragen des Wahlkampfes. Auch ca.
45.000 Mailanfragen wurden hier bis zum
18. September bearbeitet.

Mit dem Kampagnen-Informations-Sys-
tem KIS verfiigte die Hotline dabei liber
ein modernes Datenbanksystem zur Er-
fassung aller Wahlkampfaktivitaten und
zur Optimierung des Wahlkampfes in den
Wabhlkreisen.

2005 | KAMPA IM WBH

HOTLINE:
0180 500 24 97*

Fax: 030 25991 346 | E-Mail: wbh-kampa@spd.de

*0,12€ pro Minute bundesweit

DIRECT MAILINGS

Erstmals wurden im Wahlkampf alle
Wahlkampferinnen und Wahlkdmpfer
mit registrierter Mailadresse per Direct
Mailings informiert. Mehr als 700.000
Mails wurden in den letzten vier Wochen
vor der Wahl personalisiert verschickt,
die Antworten wurden bearbeitet und
ausgewertet.
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TELEFONWAHLKAMPF

Uber 100 Wahlkreise fiihrten, unterstiitzt
durch ein neues, webbasiertes Daten-
banksystem, liber 500.000 Telefonate mit
Biirgerinnen und Biirgern. Fiir die Nach-
wahl in Dresden wurden weitere 10.000
Telefonate gefiihrt.

Dt SPO-WAHLCAFE 1 Winr-Branor-Haus:
MiNUNG BILOEN, MITNUSE BAFILASEEN.
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WAHLCAFE

In der Zeit des Wahlkampfes war im Willy-
Brandt-Haus ein Wahlcafé installiert.
Mitarbeiter des Willy-Brandt-Hauses infor-
mierten Interessierte personlich oder mit
Hilfe von Wahlkampfmaterialien. Vier
Internetzugange machten den Besuch auf
den Wahlkampfplattformen der SPD méog-
lich. Auch verschiedene Events fanden hier
statt. So z.B. ein Kickerturnier. Und natiir-
lich gab es im roten Café auch schwarzen
Espresso.
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WETTBEWERBSBEOBACHTUNG

Eine eigene Abteilung innerhalb der
Kampa kiimmerte sich um die Beobach-
tung und Auswertung von Aussagen und
Programmen der politischen Gegner. Ihre
Analysen hatten Einfluss auf die gesamte
Strategie des Wahlkampfes und flossen in
unterschiedlichste Kommunikationsmit-
tel ein. Ein Beispiel von vielen ist die
Internetseite www.die-falsche-wahl.de.

ROTE BUSSE

Zur Unterstiitzung der Wahlkampfer vor
Ort wurden besonders in Ostdeutschland
zusatzliche mobile Wahlkampfstande zur
Verfligung gestellt: die roten Busse.

Die Teams dieser Aktionsbusse wurden vor
ihrem Einsatz speziell fiir den Straflen-
wahlkampf geschult.

INFORMATION UND MOBILISIERUNG

JUNGE TEAMS

Die Jungen Teams waren ein weiterer
Aktivposten im Wahlkampf: schnell, moti-
viert und kreativ setzten sie sich durch un-
terschiedlichste MaBnahmen fiir die Ziele
der SPD ein.Von Anti-Atomkraft-Aktionen
Uber Prasenz und Unterstiitzung bei un-
zdhligen SPD-Kundgebungen bis hin zu
einer Demonstration in Angela Merkels
Wabhlkreis. Nicht zuletzt die Jungen Teams
sorgten mit dafiir, dass die SPD bei der
Bundestagswahl klarer Sieger bei den
Jungwahlern wurde.
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DAs ERGEBNIS

IS O NG RIS IV R AT /IR = Im Vergleich zum Kampagnenstart Mitte
INNERHALB VON NUR DREI MONATEN NAHE- Juni verbesserte sich die SPD von unter
ZU AUSGLEICHEN: 26% auf 34,2%.

42

= Gleichzeitig sank die Union von 49 % auf
35,2%.

Deutschlandtrend vom 08. September 2005
4 4/6 )

Direktwahl Bundeskanzler

Ende Auiuit Anfang September
Schroder a7
Merkel

Direktwahl Bundeskanzler: Fir wen wiirden Sie sich entscheiden?
{Quelle: tagesschau.de)

m Der Abstand zwischen Schwarz/Gelb
und Rot/Griin sank von 22%-Punkten

(55%:33%, forsa 22.06.05) auf tatsich-

liche 2,6 %-Punkte.

= Und die SPD ist die starkste Partei in

12 von 16 Bundeslandern.
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® Edmund Stoiber blieb in Bayern und
Angela Merkel schlecht gelaunt.
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DAs ERGEBNIS

ENDGULTIGES ERGEBNIS DER BUNDESTAGSWAHL 2005, DARSTELLUNG DES BUNDESWAHLLEITERS.

Stimmenanteile
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Quelle:
www.bundeswahlleiter.de/bundestagswahl2o005/ergebnisse/bundesergebnisse/grafik_stimmenanteile_g9-2.html

BUNDESTAGSWAHL 18. SEPTEMBER 2005
STARKSTE PARTE!I IN DEN BUNDESLANDERN:

SPD:12 CDU:3 (CSU:1
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