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VORWORT

Liebe Genossinnen und Genossen, liebe Leserinnen
und Leser!

Dies war ein wilder Bundestagswahlkampf, und dies in
mehrfacher Hinsicht:

Er kam zunachst aus dem toten Winkel. Die Entscheidung
von Gerhard Schréder und Franz Miintefering nach der
verlorenen Landtagswahl in Nordrhein-Westfalen, ein
Votum der Wahlerinnen und Wahler zu suchen, war
mutig und im Interesse Deutschlands zugleich. Aber
weder die Offentlichkeit noch die Partei noch wir im
Willy-Brandt-Haus waren auf einen Bundestagswahl-
kampf vorbereitet.

Mit der Ankiindigung von Franz Miintefering und Gerhard
Schroder am Wahlabend der Nordrhein-Westfalen-Wabhl,
Neuwahlen zu suchen, hatten wir fiir alle Arbeiten, die
mit einem Bundestagswahlkampf verbunden sind, ins-
gesamt nur 119 Tage Zeit.

Dieser Wahlkampf war aber auch in anderer Hinsicht
auBerst ungewohnlich, weil wir als SPD aus einer fast
hoffnungslosen demoskopischen Situation starten muss-
ten. Stimmungswerte von knapp 25%, nach Meinung der
Demoskopen ein Verlust von der Halfte der Wahlerinnen
und Wahler von 2002 - das waren nur einige Zahlen, die
uns Woche fiir Woche erreichten und mit denen die
Wahlkdampferinnen und Wahlkampfer der SPD tagtéglich
auch medial eingedeckt wurden.

Und dieser Wahlkampf war auch deswegen ungewdohn-
lich, weil wir in einer vollig veranderten Konkurrenzsitua-
tion die Kampagne aufbauen mussten: Die erweiterte
PDS stellte nicht nur die SPD in den neuen Bundeslandern
vor neue Herausforderungen.

Die Ergebnisse unseres Wahlkampfes sind bekannt und
missen nicht wiederholt werden, sie sind ein relativer
Erfolg. Diese Dokumentation soll einen Uberblick tiber
verschiedene Wahlkampfinstrumente geben und auch
ein wenig von der Denk- und Arbeitsweise vermitteln, die
wir in der Kampa im WBH genutzt haben.

»Vertrauen in Deutschland.” war eine zentrale argumen-
tative Achse unserer Kampagne. Gegen die Stimmungs-
mache und das Schlechtreden des Landes setzten wir von
Anfang an eine optimistische und positive Grundbot-
schaft. Der Vertrauensbegriff war natiirlich gerade im
engen zeitlichen Zusammenhang mit der Vertrauensfrage
im Deutschen Bundestag provokativ, und das war auch
so gemeint. Es gibt den philosophischen Grundsatz, dass
man immer an der starksten Stelle der opponierenden
Argumentation ansetzen muss, und dies ist mit dem
Reklamieren des Vertrauensbegriffs fiir die SPD verbun-
den.Es verbindet sich auch mit unserer Grundhaltung als
Sozialdemokratinnen und Sozialdemokraten: Wir sind fest
davon iiberzeugt und haben dies im Wahlkampf immer
wieder deutlich gemacht, dass dieses Land stark ist und
nur durch eine Aktivierung seiner Erfahrungen die kom-
menden Herausforderungen bewaltigen kann.

Eine wesentliche Grundlage fiir den relativen Erfolg im
Bundestagswahlkampf war die richtige Positionierung
der Kampa im WBH als Parteizentrale inmitten der SPD,
eine intensive Verzahnung von dezentralen und zentralen
Wahlkampfaktivitaten und die Grundentscheidung, kei-
nen Top-down-Wahlkampf zu fiihren.



Franz Miintefering hat sehr friih darauf hingewiesen, dass
der Bundestagswahlkampf 2005 ,keine Inszenierung der
Inszenierung” sein wird. Sicherlich: Moderne Wahlkampfe
sind auch Medienwahlkampfe und gegen die Medien
kann man sich nicht durchsetzen.

Aber allein durch die Medien kann man auch keinen
Wahlkampf gewinnen, und eine wesentliche Erfahrung
dieser Monate war fiir mich, dass unser starkstes Pfund
uberzeugte Sozialdemokratinnen und Sozialdemokraten
in den 299 Wahlkreisen sind, die in ihrer Freizeit am Feier-
abend, am Wochenende fiir unsere Grundwerte argumen-
tieren und die Meinungsbildung in Millionen Gesprachen
vorantreiben.

Die entscheidende Grundlage war der furiose Wahlkampf
unseres Spitzenmannes und Bundeskanzlers Gerhard
Schroder. Er hat auf unzahligen Marktplatzen und in zahl-
losen Hallen das Meinungsklima verandert. Dieser Einsatz
war beispielhaft und beispielgebend. Und: Wir haben
diesen Wahlkampf gemeinsam gefiihrt auf einer klaren
programmatischen Grundlage. Mit der Verabschiedung
des Wahlmanifestes am 4. Juli waren die wesentlichen
inhaltlichen Grundlinien fiir unseren Wahlkampf gelegt.

Das war sicherlich nicht ein Wahlkampf nach dem
Lehrbuch. Die liblichen Schrittfolgen und Phasen konnte
man getrost vergessen. Die Chance lag in der Paradoxie
sehr hoher Zustimmungswerte fiir die Union, einer fast
hoffnungslosen Ausgangslage fiir die SPD und in der
Dynamik, Themen und Zuspitzungen zu finden, zu defi-
nieren und medial und im StraBenwahlkampf der Partei
durchzusetzen.

Diese Dokumentation zeigt nur einen kleinen Teil des
Wahlkampfes und kann sicherlich nicht vollstandig sein.
Allein die Wahlkampfarbeit der Jusos und Jungen Teams
und der so genannten 60plus-Teams verdient eine eigene
Dokumentation. Sie waren an vielen Stellen das Riickgrat
des Wahlkampfes in den Wahlkreisen. Es gab viele gute
Ideen aus den Wahlkreisen, die wir gerne aufgegriffen
haben. Wir haben uns bemiiht, die Kreativitat, die Kraft
der SPD zu nutzen und ihr nicht im Wege zu stehen —es
hat weitgehend geklappt und geholfen.

Euer

Kajo Wasserhovel

VORWORT
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DiE AUSGANGSLAGE

GRUNDSTIMMUNG

Mit der Ankiindigung von Neuwahlen am
Abend des 22. Mai 2005 setzte eine drama-
tische Wechselstimmung im Land ein.

Eine klare Mehrheit fiir CDU/CSU und FDP
galt als selbstverstandlich. Die wirtschaft-
liche Situation des Landes wurde taglich
diisterer beschrieben. In der verdffentlich-

Und die Umfragewerte der Meinungsfor-
schungsinstitute bestatigten Woche fiir
Woche den deutlichen Vorsprung der
Union.

Der Bundeskanzler und die SPD kamen in
der Berichterstattung nur noch in Nach-
betrachtungen vor.

Am 21. JuLl RIEF BUNDESPRASIDENT KOHLER

SCHLIESSLICH NEUWAHLEN AUS.
DER WAHLKAMPF KONNTE BEGINNEN.

ten Meinung sollte,,durchregiert” werden.

Deutschlandtrend Juni 2005 Deutschlandtrend Juni 2005

4 2/8 ) 4 3/8 )
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Direktwahl des Bundeskanzlers

-

Wechselstimmung

L
F

Zeit fir
Reg ierunﬁswechsel

Rot-Griin soll weiter
gleren

B2

Infratest dimap

FOr wen wirden Sie bei einer Direkbtwahl zum Bundeskanzler
stimmen: Gerhard Schroder (SPD) oder Angela Merkel (CDU)?
(Quelle: tagesschau.de)

Soll Rot-Grin weiter regieren oder ist es Zeit flr einen
Regierungswechsel? (Quelle: tagesschau.de)
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Das Rennen der Partelen [ Koalitionenrechner  Die Institute
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DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE

GroRflachenplakate — Dekade 1

Die SPD stand vor der sehr schwie-
rigen Frage, wie man einen Wahl-
kampf eroffnet, der fiir Medien
und Menschen bereits entschie-
den schien. Es musste ein neuer
Weg gefunden werden.

Aus Untersuchungen war be-
kannt, dass die SPD inhaltlich
in drei Feldern punkten konnte:
Mut zu Reformen, Friedenspoli-
tik, soziale Gerechtigkeit. Diese
Felder wurden in fiinf Plakaten
bearbeitet und am Ende immer
mit der Frage versehen: ,Aber
wofiir stehen die anderen?” Da-
mit sollten die Menschen zum
Nachdenken gebracht werden.

Grafisch unterstiitzt wurde der
neue Stil durch einen vollig neu-
en Auftritt der SPD mit dem
Hintergrundfarbton Umbra. Er
I6ste das bisher (ibliche Blau ab
und sorgte durch seine AufRerge-
wohnlichkeit fiir neue Aufmerk-
samkeit.

Vertrauen
in Deutschland.

WIR STEHEN FUR DEN
MUT ZzUM FRIEDEN.

ABER WOFUR STEHEN

DIE ANDEREN?




DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE
GroRflachenplakate — Dekade 1

WIR STEHEN FUR

SOZIALE WIR STEHEN FUR DEN
GERECHTIGKEIT. L MuT ZU REFORMEN.

Vertrauen in Deutschland.
in Deutschland.

ABER WOFUR STEHEN ABER WOFUR STEHEN

DIE ANDEREN?

DIE ANDEREN?

WIR STEHEN FUR

MODERNE V\{.m STEHEN FUR DEN
FAMILIENPOLITIK. SP) KUNDIGUNGSSCHUTZ.

Vertrauen in Deutschland.
in Deutschland.

ABER WOFUR STEHEN
DIE ANDEREN?

ABER WOFUR STEHEN

DIE ANDEREN?




DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE
GroRflachenplakate — Dekade 2

WER GERECHTIGKEIT
WILL, MUSS DAS

SOZIALE SICHERN.

Vertrauen in Deutschland.

WER FRIEDEN
WILL, MUSS

STANDHAFT SEIN, |
Wertrawen in Deutschland. f

In der zweiten Dekade kam erstmals der Kanzler werb-  fotografen Marco Urban, der den Kanzler im Juni/Juli be-
lich zum Einsatz. Die drei zentralen Themen der SPD-  gleitete. Schweil3 auf der Stirn blieb Schweif? auf der Stirn,
Kampagne wurden einem Bild des Kanzlers zugeordnet, es fand keine kiinstlich anmutende Retusche statt. Wie
wie man ihn aus der politischen Berichterstattung kennt.  der gesamte Wahlkampf sollten auch die Plakate echt und
Also keine Studiobilder, sondern reale Bilder des Presse-  ernst wirken.



Das Plakatmotiv der dritten Dekade zeigt den Kanzler in
einem sehr intensiven Portrat des Fotografen Konrad R.
Miiller.

Die Worte ,,Kraftvoll. Mutig. Menschlich.” standen auf
diesem Plakat sowohl fiir die Person Gerhard Schroder
als auch fiir den Willen der SPD, das Land auch in Zukunft
ebenso kraftvoll wie mutig zu fiihren, ohne dabei die
Menschlichkeit unter die Rader kommen zu lassen.

In der letzten Woche vor der Wahl wurde dieses Motiv
noch mit dem Aufkleber ,Damit Deutschland sozial
bleibt — beide Stimmen: SPD“ erganzt.

DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE
GroRflachenplakate — Dekade 3

KRAFTVOLL.
MUTIG.
MENSCHLICH.

Vertrauen
in Deutschland.

wwraLspd.de
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DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE

Themenplakate

FUR DEN
FRIEDEN.

Vertrauen
in Deutschland.

www.spd.de

FUR MODERNE
FAMILIEN-
POLITIK.

RUCKSCHRITT.

Vertrauen
in Dewtichland,

FUR DEN

KUNDIGUNGS-
SCHUTZ.

Vertrawen
In Deutschland,

FUR CHANCEN-
GLEICHHEIT.

Vertrauen
in Deutschland,

FUR DEN
ATOMAUSSTIEG.

ATOMKRAFT-

Wed i ruen
I Deutschland.

FUR SOZIALEN
FORTSCHRITT.

Vertrawen
In Deutschland,

Die Themenplakate kommuni-
zierten zum einen die zentralen
Wahlkampfthemen der SPD. Zum
anderen machten sie aber auch
sehr deutlich, was die Alter-
nativen dazu sind.

Die Plakate wurden direkt durch
die Partei plakatiert. Neben den
hier abgebildeten gab es weitere
mit den Aussagen: = Fiir faire
Steuern. Gegen Mehrwertsteuer-
erhohung. = Fiir den Gemeinsinn.
Gegen die Gier. = Fiir die Blrger-
versicherung. Gegen die Kopf-
pauschale. = Fiir faire Lohne.
Gegen Lohndumping.
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DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE

Angriffsplakate

VON WEM WERDEN SIE

LIEBER GESCHROPFT?

Sie zahlen drauf mit Merkel-Merz und Kirchhof-Kahlschlag:

Schichtarbeiter, Pendler, Nachtarbeiter, Familien, Auszubildende, Studenten...

Direkt gegeniiber vom Willy-
Brandt-Haus hatte die SPD fiir die
gesamte Wahlkampfzeit drei ne-
beneinander befindliche Plakat-
flaichen gebucht. Auf diesen
konnte fast tagesaktuell auf
das politische Geschehen rea-
giert und der politische Gegner
angegriffen werden.

Die Medien nahmen diese
Plakatmotive dankbar auf und
verbreiteten deren Botschaften
durch ihre Berichterstattung
kostenlos fiir die SPD im ganzen
Land. Die Themen: die anfang-
liche Konzeptlosigkeit der poli-
tischen Gegner und die Zumu-
tungen, die der Bevolkerung
durch Programmatik und Perso-
nal der Union drohten.

Auch im Inneren des Willy-Brandt-
Hauses wurde das grofRe Inte-
resse der Medien genutzt. Wei-
tere Plakate wurden strategisch
so positioniert, dass sie bei Be-
richterstattungen und Interviews
moglichst oft zu sehen waren.



DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE
Spots

Ein Grofteil der TV-Kampagne war ganz auf den Bundes-
kanzler zugeschnitten. Ein 60-sekiindiger Spot auf ARD/
ZDF sowie ein 30 Sekunden langer auf den privaten Sen-
dern setzten ihn ernsthaft und ohne Schnérkel in Szene.

TV: DEUTSCHLAND BRAUCHT EINEN BUNDESKANZLER, 60"
Im ersten Teil des 60-Sekunden-Spots geht der Bundes-
kanzler im geschaftigen Schritt mit einem Stab von Mit-
arbeitern durch das Kanzleramt direkt auf die Kamera
zu. Aufgelockert wird dies durch schnelle Zwischen-
schnitte, in denen man Gerhard Schroder bei 6ffentlichen
Auftritten, Reden und Besichtigungen sieht. Fiir zusatzli-
che Dynamik sorgt eine eigens komponierte Musik, die
wahrend des gesamten Spots im Hintergrund lauft.

Eine Stimme begleitet diesen Part und macht deutlich,
welche Eigenschaften und Themenbereiche fiir einen
deutschen Bundeskanzler unverzichtbar sind:
= Deutschland braucht einen Bundeskanzler, der fiir
eine moderne Familienpolitik eintritt.
= Deutschland braucht einen Bundeskanzler, der den
Atomausstieg weiter durchsetzt.
= Deutschland braucht einen Bundeskanzler, der fiir
neue Arbeit auch die Wirtschaft in die Pflicht nimmt.
m Deutschland braucht einen Bundeskanzler, der sich
stark macht fiir den Kiindigungsschutz.
= Deutschland braucht einen Bundeskanzler,der mutig
unser Land erneuert.

m Deutschland braucht einen Bundeskanzler, der sich
entschlossen fiir die soziale Gerechtigkeit einsetzt.

= Deutschland braucht einen Bundeskanzler, der stand-
haft bleibt fiir den Frieden.

Gleichzeitig werden die einzelnen Aspekte in Schlag-
worten mit eingeblendet.

Am Ende des Spots wendet sich der Bundeskanzler mit
groRRer Eindringlichkeit direkt an die Zuschauer. Gerhard
Schroder: ,,Deutschland ist auf dem richtigen Weg. Es ist
der sicherste und gerechteste Weg in eine gute Zukunft.
Dafiir stehe ich.“

TV: SIE ENTSCHEIDEN, 30"

Im 30-Sekunden-Spot spricht der Bundeskanzler von
Anfang an zum Wahler und macht ihm deutlich, vor wel-
cher Entscheidung er am 18. September steht.

Gerhard Schroder:
,,Sie entscheiden, ob die Marktwirtschaft sozial bleibt.

Sie entscheiden, ob Deutschland starke Friedensmacht
in der Welt bleibt.

Sie entscheiden, ob in unserem Land alle eine Chance auf
Bildung, Teilhabe und Wohlstand haben.

Deutschland ist auf dem richtigen Weg. Es ist der
sicherste und gerechteste Weg in eine gute Zukunft. Dafiir
stehe ich.”



ACHTUNG UNSOZIAL:

Die COUSCSU PLANE]

TV: MERKEL-MINUS, 30"

Wie im gesamten Wahlkampf war die unausgewogene
Steuer- und Kiirzungspolitik von Frau Merkel und der
Union auch im TV ein Thema, anhand dessen die SPD ihre
soziale Kompetenz hervorheben und die ungerechte
Politik der Union verdeutlichen konnte. Das Reizwort, das
die Belastungen fiir Biirgerinnen und Biirger plakativ zu-
sammenfasste: das Merkel-Minus.

Kino: Zu LANGE?, 50"

Inmitten eines Umfeldes, das sich normalerweise
durch Action, Effekte, Lautstarke und teure Inszenierung
auszeichnet, setzt der Kino-Spot einen innovativen,
Uiberraschenden Kontrapunkt. Er konfrontiert den Zu-

Uno woriin?

EL-NUNUS
Sl e

i= -1076 EURO

Anhand von Beispielen wird aufgezeigt, welche jahrliche
finanzielle Belastung bei einer CDU/CSU-gefiihrten
Regierung auf die Menschen zukommen wiirde.

Zusatzlich kommentiert dies ein Sprecher:

»Achtung! Das bedeuten die CDU/CSU-Plane fiir Sie:
Eine Krankenschwester zahlt fiir die Steuerattacke der
Union fast 500 Euro,

schauer mit einem einzigen Standbild. Es zeigt
Dr. Westerwelle, Dr. Merkel und Dr. Stoiber auf einer
Bundespressekonferenz. Nach 40 qudlend langen
Sekunden wurde das Kinopublikum schlieBlich erlost.

DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE
Spots

~-BoMUs
lﬂl“';':rr':lﬁvlmuum

3 MILLIARDEN €

VERTRAUEN iN DEUTICHLAND,

ein Facharbeiter im Schichtbetrieb verliert iiber 1.000
Euro,

eine Familie mit Kindern in der Ausbildung zahlt fast
3.600 Euro mehr im Jahr.

Und wofiir? Fiir die Senkung der Spitzensteuer um iiber
3 Milliarden Euro. Deutschland muss sozial bleiben.
Am 18. September: SPD.“

Mit der Frage: 40 Sekunden sind Ihnen schon zu lang?

Aus den Kinos wurde von spontanem Beifall bis hin zu

regelrechtem Jubel berichtet.

17



DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE
Spots

IMAGEFILM: DEUTSCHLAND 2005

Dieser 5-miniitige Film wurde vor vielen hunderttausend
Menschen auf GroRveranstaltungen unmittelbar vor dem
Einzug des Bundeskanzlers oder des Parteivorsitzenden
gezeigt.

INTERNET: DiE KUGEL, 50"

Mitten im Wahlkampf hat die SPD innerhalb von 48
Stunden auf Basis von Geriichten um den angeblichen
CDU-Wahlspot auf volles Risiko einen Antwort-Spot pro-
duziert. Der Bundesgeschaftsfiihrer der SPD stellte den

I“

Spot,,Die Kugel“ dann der Presse vor, ohne zu wissen, ob
die CDU ihren Kugel-Spot tatsachlich gedreht hatte. Am
nachsten Tag wurde der CDU-Generalsekretar bei seiner
Spot-Prasentation auf dem falschen Fu erwischt. Die
Journalisten hatten am Tag zuvor bereits die Persiflage
darauf gesehen. Der Spot, der nie im Fernsehen einge-
bucht wurde, wurde in zahlreichen TV-Beitragen kosten-
los ausgestrahlt und ging auf CNN sogar um die Welt.

Der Spot konterkariert das Schlechtreden des Landes
durch die Union und Frau Merkel (,Noch nie ging es
Deutschland so schlecht wie heute*) mit positiven Fakten
zu Deutschland und zeigt auf, welche Fortschritte unter

Der Ablauf des Spots: Wir blicken auf die Statur einer
Frau im apricotfarbenen Kostiim —in der Farbe, in der Frau
Merkel zu dem Zeitpunkt am liebsten in der Offentlichkeit
auftrat. Die Frau fangt eine Kugel auf, die, wie im CDU-
Spot, einen Tisch entlangrollt. Sie wirft die Kugel mehr-
fach in ihren Handen hin und her, bis sie ihr schlief8lich
entgleitet und zu Boden fillt.

Das Hin und Her wird von einem Sprecher kommentiert:
»Frau Merkel will angeblich keine deutschen Soldatenim
Irak. Aber noch vor zwei Jahren wollte sie auch militari-
sche Mittel einsetzen.

sieben Jahren rot-griiner Regierung erzielt wurden. Der
Film endet mit einem leidenschaftlichen Bekenntnis zum
Land und zu den Menschen.

Denn die SPD hat , Vertrauen in Deutschland®.

Frau Merkel war vor kurzem noch gegen eine hohere
Mehrwertsteuer. Jetzt will Frau Merkel die Mehrwert-
steuer erh6hen.

Frau Merkel wollte die Pendlerpauschale erst ganz ab-
schaffen, dann teilweise, dann vielleicht doch wieder
ganz.

Frau Merkel méchte, dass die Bruttolohne sinken. Oder
die Nettolohne steigen. Oder die Bruttolohne steigen?
Oder brutto, netto, Nettolohne, brutto, netto, steigen,
sinken?

Frau Merkel kann sich nicht entscheiden. Aber Sie kon-
nen es.*



VERTRAUEN
IN DEUTSCHLAND.

Huradrikangler Gevhard Scheicde und die S0 W wedlen Wohlitand fir wrsor Lsad, mit
stnebsen Mtuwahlen an wirsr erfolgrechen Wiitschafl und gerechies
Trikbuke aller,

Wit haben begonaen, whief Lind Fu erneusim.,

Wit haben getan, wory andene vael Zeil, absr ‘Wit wollen eirn stidlots und sotialen Sta,
keingn Mud hatten Wir hendels entichlosen, det arinen Menachen Sicherbait git und ifsner
wao andere blackieren Wir reden Klanest, wo w0 Chancen erffnet.

anders our taklieien.

‘Wir wallen sine menschbohe Gesellichaf,
die sich der Freiheit, Gesechtigheit und
Seddaritan verpilichiet fibit, im Deutschiand
und in Futopa.

M unserer Folitik
hat Deutschland eine gute Zukunft

Wieles Ist schon emeicht.

MU Bundeskantler Gerhard Schrdder haben

wir die Grundiagen dafir geschatfen. Wir

haben Vestrasen in die Keaft der Menschen

Wir sind entschieden und sum Handeln bereit. und in unsere, Reformen anaupacken und

Cutes daraus tu machen

Wir werden gemeinaaen die Dele erechen,

weeen wilr auf desm richtigen Weg bleiben und

ihn sogial wnd demchratisch gestalten: P
5 Vertrauen in Deutschland.

Warteer briarratioren Ghay S 10 wnd us e Wabimander] Srces Ser duf wevi 1pd A

Zum Auftakt des Wahlkampfes schaltete die SPD in liber-
regionalen Tageszeitungen eine Anzeige, in der sie auf
ihre Ziele und auf das Motto ihres Wahlmanifestes auf-
merksam machte, das gleichzeitig auch ihr Slogan fiir den
Wahlkampf war. ,Vertrauen in Deutschland“ wurde so
zum ersten Mal inhaltlich mit Leben gefiillt.

Wahrend Frau Merkel und andere prominente Politiker
der Union sich gegenseitig darin iiberboten, die Situation
im Land am schwarzesten zu malen, zeigten sich immer
mehr Erfolge der rot-griinen Reformpolitik. Wie man
diese Erfolge am glaubwiirdigsten kommuniziert? Indem
man sich der objektiven Meinung der Presse bedient.

DiE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE

Anzeigen

»EXPERTEN GLAUBEN FEST AN DEN AUFSCHWUNG*

Der Tagesapiegel, 24.08_ 2008

.DAS AUSLAND FEIERT DEUTSCHEN STANDORT**

Welt awr Sormiag, 2108 2005

»GUT GEMACHT, DEUTSCHLAND* -

Manager Magazin, id S, 2EKES

+SOGAR DIE ARBE['I‘SL(}S_I{I;K_I-ZI'_I'_IH-JEI.‘*E."I‘ ZU SINKEN*

Ecenontiz, 2008 2005

,,Noch nie ging es Deutschland so schlecht wie heute
Angela Merkel, 11.07.2005

+REFORMEN ZEIGEN ERSTE ERFOLGE*

Capital, 07,07 K15

SDEUTSCHLAND ZAHLT ZU DEN & WETTBEWERBSF:

AHIGSTEN STANDORTEN DER WELT
= W Weltwirisehaftsfirman

- GKONJUNKTURKLIMA IN DEUTSCHLAND STARK VERBESSERT*

Spiegel Onlime, 23082005

Keine Chance den Miesmachern!
Deutschland ist auf dem richtigen Weg.

das nicht., Sie brauchen
Viele Experten aus dem In- und Ausland zollen  Doch COU/CSU und FOR passt f
G‘:r:nr;s:l:rﬁderund allen Deutschen Respekt dafi, schlechte Zahlen, um fhre ungerechten nealiberalen
wichtige Reformen gemeinsam angepackt 2u haben. Varhaben zu rechtfertigen.

Es geht voran. Frau Merkel macht Wahlkampf auf Kosten Deutsch-

Aber Frau Merkel und thee Helfer reden weiter alles lands. She ist nicht geeignet, dieses Land 1u fihren.

schiecht. Die Arbeitslosigheit ist seit Februar um fast
eine halbe Million zuriickgegangen, die Wirtschaffts- Bundeskanzler Gerhard Schrider ereuert Deutschiand

Indikatoren 2eigen steil nach oben, der Export brummt. nd erhiilt den sozialen Zusammenhalt.

Damit unser Land sozial bleibt.
Am 18. September: 5PD

Vertrauen in Deutschland. www.spd.de
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Ein besonderer Schwerpunkt war
fir die SPD das Thema ,,Ost-
deutschland”. In mehreren An-
zeigen machte sie die eigene Pro-
grammatik zum ,Aufbau Ost“
deutlich und wies gleichzeitig
eindringlich auf die unsozialen
und konzeptionslosen Plane des
politischen Gegners gerade auch
in Bezug auf die neuen Bundes-
lander hin.




Wie in vielen anderen Medien
setzte sich die SPD auch in An-
zeigen mit der sozialen Un-
ausgewogenheit des Unionspro-
gramms und den handelnden
Akteuren auseinander. Frau Merkel
und der Radikal-Reformer Paul
Kirchhof erwiesen sich dabei
als besondere Kontrastpunkte zu
den Inhalten der SPD.
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Die CDU/CSU-PLANE FUR DEUTSCHLAND.
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DamiIT UNSER LAND SOZIAL BLEIBT.

Am 18. SErTEMBER: SPD

Vertrasen in Deutichland.
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DAs KOSTET KIRCHHOF
WIRKLICH: VERHEIRATET,

30.000 Euro/JAHR,
STEUERBELASTUNG:+38%!

DEUTSCHLAND MUSS
SOZIAL BLEIBEN.

Am 12. ilFTIMBIIt iPD.

ACHTUNG!

KIRCHHOF WILL
AUCH AN DIE

RENTE! ALLE

GRAUSAMKEITEN
AUF DEN TISCH!
VOR DER WAHL!

Fx-US-Aussymsimnstew Powsi zuss lvax-Kmpc

»OCHANDFLECK IN

MEINER KARRIERE

UND WANN KOMMT FrRAU
MERKELS ENTSCHULDIGUNG

FUR IHRE TORPEDIERUNG

DER DEUTSCHEN FFHEDEHS'
POLITIK DES KANZLERS?

FrRAU MERKEL DARF
NICHT REGIERENM.

WO IST DIE
KIRCHHOF-LISTE,

FRAU MERKEL?

ALLE GRAUSAMKEITEN
JETZT AUF DEN TISCH!
Vor DER WAHL!

56%:35%

SCHRODER MERKEL

56% wolLLEN LAUT ARD,
pass GERHARD SCHRODER
BUNDESKANZLER BLEIBT.

NUR 35% WOLLEN MERKEL!
WER SCHRODER WiILL, Muss SPD wimLEN.

[ER SPIEGEL

WAHLSCHLACHT
i KIRC
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GERHARD ScHRODER opEr[YTLTL G G
NUR SIE ENTSCHEIDEN!

Die Oberwiltigends Mahrhait der Deutschan will, dass Gerhard Schrider Bundeskanrier bleibt, Nach i
Auywertung des ARD-Deutschlandirends 53%. Nur eine Minderheit von 35% will die Herausforderin,

Mach IDF-Politbarometer llegen SPD und COU/CSU in der politischen illm.mung Fast ghh;hlul'.

Jetzt keinen Quatsch wihlen! Wer Gerhard Schréder will, muss SPD wiihlen!
Wer PDS oder Schwarz/Gelb wihit, bekommt Frau Merkel und Herrn Kirchhof
mitsamt ihrer radikal unsozialen Politik!

5 DAMIT GERHARD SCHRODER BUNDESKANZLER BLEIBT.

BEIDE STIMMEN FUR DIE SPD.
Vertrauen in Deutschland. —

HEUTE WAHLEN GEHEN:
GERHARD SCHRODER MUSS

KANZLER BLEIBEN!

Die SPD ist die einzige Kraft in Deutschland, die fiir
wirtschaftliche Vernunft und soziale Gerechtigkeit steht.

SPD| CDU/CSU

SoziIALE MARKTWIRTSCHAFT AL {18 4.1 [R{4 ¥V

TR HOHERE MEHRWERTSTEUER
| KUnpiGuncsschutz RUTTET

BURGERVERSICHERUNG .G TYTH AT YN

MobpernE FamiLienrPoLITIK LGLHTT VAT e

CHANCENGLEICHHEIT BT THI:UGLIE
AtomaussTiEG By [HNFNGIIUCT N 4104
FRIEDENSMACHT LI 104401104

GERHARD SCHRODER J:\'[437.¥,13:1/¢{d}

’ 5 DAMIT DEUTSCHLAND SOZIAL BLEIBT.

BEIDE STIMMEN FUR DIE SPD.

Vertraven in Deutschland, www.spd.de

Je naher der Wahltermin riickte,
umso starker wurden die Person
des Bundeskanzlers, aber auch
die Inhalte, fiir die er steht, in den
Fokus des Wahlkampfes gestellt.
Gerade im personlichen und the-
matischen Vergleich zu seiner
Herausforderin Merkel wurde
mehr als deutlich, wer den besse-
ren Kandidaten fiir das wichtigs-
te Amt im Staate vorzuweisen
hat.
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%" KRAFTVOLL.

Gerhard Schrdder und die SPFD packen an und erneuem Deutschland kraftvoll.
CoUWrCsU und FOP haben in ihrer Regierungszeit verantwortungslos gezogert,

MuTIG.

Gerhard 5chrader und die 5PD stehen mutig und mit Rickgrat fiir den Frieden.
COWCSU waren in blinder Gefolgschaft filr den Krieg im Irak.

MENSCHLICH.

Gerhard Schrider und die SFD stehen fiir wirtschaftliche 5tirke und sozialen
Zusammenhalt. COUCSU und FOP sind radikal unsozial,

Am Sonntag geht es um eine Richtungsentscheidung.

Gehen Sie wihlen, damit Deutschland sozial bleibt und
Bundeskanzler Gerhard Schrider seine Arbeit fortsetzen kann.

DAMIT GERHARD SCHRODER
BUNDESKANZLER BLEIBT.
BEIDE STIMMEN FUR DIE SPD.

Vertrauen in Deutschland. wewrw ipd de
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(41"} ALSO IST ES DEINE WAHL!

Zusatzlich zur Massenkommuni-
kation wurden mehrere Mailings
an ausgewahlte Zielgruppen ver-
schickt bzw. direkt von Wahl-
kampfern vor Ort verteilt. Ein
Brief wandte sich thematisch
und sprachlich angepasst an
junge Erstwabhler. In einem wei-
teren richtete sich Bundeskanzler
Gerhard Schroder direkt an po-
tentielle Wahler. Dabei warb er
nicht nur fiir die Politik der von
ihm gefiihrten Bundesregierung,
sondern auch fiir die Unterstiit-
zung der namentlich genannten
SPD-Bundestagskandidaten der
jeweiligen Wahlkreise.

CGERHARD SCHRODER

BUNOESEARELER

Ligbe Wihlerimnen und Wihler im Wahlkneiy Musteshausen,

am kemsmenden Sonntag gehl e um thre gaag persnliche Entscheidung. S endachaiden, ob unsed
Land auch in Zukunft wirtschaftiiche Starke mit soaialer Gesechtigheit verbindet.

Meine Reglevung packl keiftig an. Wir haben mit der dringend notwendigen Erneserung unseres
Landes Bege Wit handeln, wo die Vargdngerregisrung dus COUCSU wnd FOP strifich gesigen
und blockiert hat. Jetrt wollem diese Partesen wieder an die Macht - und mit der gleichen Umvemunfi,
mil dev vie vor Ishien des Anschluis verpadid haben wollen tir et radikal dad Gegerteil Sie wollen
dag Ende des sozialen Deutschlandy

Aghten Se sebr penas darauf, was COWCSU und FOP fiir Sie persbniich bedeuten:

Kopfpawichale, Mehraeriiteuererhdbang, volle Besteserung dev Schichlarbeit, Kurrung der
Aunbidungreeigutung, Einfihiung won Studiengebibsen, Karrung der Pendlespauschale - im jedesn
Fall zahien Kleime und Derchachnittsverdiener die Zeche fir die Entlastung der Spitrenverdiener. Und
im Hintergrund droht ein noch unsaiaberet und urgerichtens Steurrmodell dis die Usion sus guten
Grinden vor des Offentlichiedt versbeckt. Denn wenn das Elchbof- Model Wirklichkeit wesden solite,
dann trenni we michis mehr won einem radikal unsoziales Land.

Auch im anderen Beseschen deohen Rickschritte mi

= dem radikalen Abbau won Arbeitnehmemechlen,

» der Atnchalfung des Kindigungsschulnes,

= piner konsersativen Familierpolitii, die zurlick ins 1. Jahrbandert Tibet,
= piner Auflenpelitit, die mich die Flhigheit fum Frieden hat,

= eines unmodenren Energlepoitik und der Rlickkehr e Atomioaft.

Wir haben in den vergangenen Lakeen hast fiir ein mod Dewtschland grast Wir haben viel-
lescht nich immer alles richtig gemacht = sbee die Richtung stimenl, wnd erole Erfolge wnd sickibar,

Betrt pehd e darum, die Relormen such wirken tu lassen, nicht mittendria den Kurs 1e wechsels
und vor allem nicht das lelchtfertig Uber Bord e werfen, woffiir die Menschen in diesem Land so viele
Rahre genibeilet hubes: rine demokiatiche Ordnung mit sesislem B thait d
braucm ver , WEanen radak

Und devhals bitte ich Sie. Peter Muster mit Beer Simene im Wahlireh Musterhausen stark tu machen
und mir it Iheed Daeilstimmes o die SPD 2w eimdgichen, meinen Kuis Ratzuseteen Fir ein slarkey
und soziakes Deutschland

Ex griifiz S heralich

v @ iy




Die WAHLKAMPFMATERIALIEN

Kandidatenmaterial

Liebe Mitbilrgerinnen und Mitbilrger,

bei der anstehenden Bundestagswahi geht es
um eine Richtungsentscheidung.

Sie entscheiden dariber, ob unser Land auch
in Zukunft auf dem Prinzip der sozialen Markt-
wirtschaft aufbaut und die soziale Balance
gesichert wird oder ob der Markt regellos wird.
Sie entscheiden dariiber, ob auch in Zukunft
Deutschland stabil und verantwortungsvoll
regiert wird oder ob plumper Populismus den
Ruf Deutschlands in der Welt schadigt
Bundeskanzler Gerhard Schrder und die SPD
haben in den vergangenen Jahren notwendige
Reformen angepackt, um unser Land fiir die
Zukunft zu iisten,

Sieben Jahre fiir Deutschland.

Wir haben unser Land in den letzten sicben
Jahren trotz wirtschaftlich schwieriger Zeiten
nachhaltig modernisiert

Deutschland Friedensland.

Wir haben

ir machen uns

Arbeits-
marktes in Angriff genommen,

= die Steuern fiir Arbeitnehmerinnen und
Arbeitnehmer deutlich gesenkt und die
Familien entlastet,

= die Alterssicherung auf eine stabile Grund-
lage gestellt,

= die Kosten im

= Gesundheitsvorsorge: Die Biirgerversicherung
stellt das Prinzip der Gemeinschaft wieder in

den Mittelpunkt unseres Gesundheitssystems.
Niemand soll sich mehr aus

fiir mehr Und durch
Erhohung der BATOG-Mittel haben wir in den
letzten sieben Jahre dafiir gesorgt, dass wiede
mehr junge Menschen studieren.

lichen kénnen.

Auch Gutverdienende, Beamte, Selbstindige

deutlich gesenkt,

= die Ganztagsschulen gefordert und das
Kindergeld deutlich erhaht,

= mit dem begonnenen Atomausstieg den
Weg fiir die Energiewende frei gemacht.

Mit der Agenda 2010 haben wir die groBte
Reform i der Geschichte der Bundesrepublik

versicherung einbezogen.

Das macht unser System gerechter und strkt
den Zusammenhalt.

= Kiindigungsschutz, Mindestishne und
Existenzsicherung: Gute Arbeit muss gerecht
entlohnt werden. Deshalb wollen wir durchset-
zen, dass in den Bereichen, in denen sich die

auf 2

verantwortungsvolle Antwort auf die Heraus- gen, ein Mindestlohn gilt. Das gibt den
forderungen unserer Zeit begin- neben

nen zu greifen. icherheit

Unter der Fiihrung von Bundeskanzler Schréder hat sich Deutschland zu einer
entwickelt,

und sein
Kanzler haben sich standfest gegen den Krieg im Irak gestemmt. Mit Frau Merkel
in Verantwortung stiinden deutsche Truppen heute in Bagdad - mit allen Konse-
quenzen. Wir brauchen auch weiter eine souveréne und kraftvolle AuRenpolitik.

Johannes Reineke
ich bin stellvertretender Leiter der

Wir vertrauen darauf, dass die Menschen in
Deutschland auch in Zukunft den Gemeinsinn
{iber den Egoismus stellen.

Wir haben Vertrauen in Deutschiand, und ich
bin iberzeugt davon, dass es auch fiir Sie gute
Griinde gibt, mitzuhelfen.

Mit freundlichen GriiBen
3 -
s e

Jetzt Mitglied werden! www.spd.de

49 Jahre alt,verheiratet und habe 3 Kinder.

im Wahlkreis 137 kénnen Sie mich fir die SPD in den Bundestag wahlen

ontaktadr edenborne;

39 Nieheim, Telefonnummer: 05274 / 1497,

axnummer: 05274 / 2120, E-Mall: jreineke@t-online.de, Interet: wwwjohannes-reineke.de
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Alle Bundestagskandidaten hat-  Als weitere Unterstiitzung erhiel-
ten die Moglichkeit, ein Portrat  ten alle Kandidaten eigene Flyer.
von sich von einem professionel- ~ Sie unterteilten sich in Kandi-
len Fotografen machen zu lassen.  datenseite und Kanzlerseite. Die
Diese Bilder wurden zentral be-  Kanzlerseite blieb immer gleich,
arbeitet und den Kandidaten als  die Kandidatenseite konnte text-
Plakate fiir ihren Wahlkreis zur lich individualisiert werden.
Verfligung gestellt.
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iy
FUR EINE MODERNE
FAMILIENPOLITIK.

Vertrawes in Drstuhlasd

Fiir WACHSTUM, DAS
48 ALLEN ZUGUTE KOMMT.

Fiir den StraBenwahlkampf wur-
den den Kandidaten und Wahl-
kdampfern u.a. vier Themenflyer
zur Verfiigung gestellt, die im
Wesentlichen direkt auf dem
Wahlmanifest basierten und ei-
nen grofRen Teil der relevanten
Themen abdeckten.

FUR EIN FRIEDLICHES
UND PARTMERSCHAFTLICHES
DEUTSCHLAND.

Wartrppen b Bratiatlend,

DamiT GERHARD SCHRODER
KANZLER BLEIBT:

Am 18. SEPTEMBER BEIDE
STIMMEN FUR DIE SPD.
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Das PROGRAMM VON
CDU/CSU/FDP:
MEHR UNSICHERHEIT,

WENIGER CHANCEN.
Vartrauen in Deutschland.
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Griinde, war
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Weitere Flyer widmeten sich der
Thematik ,,Aufbau Ost“ und der
Auseinandersetzung mit dem
politischen Gegner. In letzteren
wurde anhand von 10 Griinden,
die sich auf die Programmatik
und die Akteure der anderen
Parteien bezogen, verdeutlicht,
warum ihre Politik falsch fiir un-
ser Land ist — und was die SPD
dem an besseren Alternativen
entgegensetzt.
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DiE WAHLKAMPFMATERIALIEN
Flyer

Das PrOGRAMM DER PDS:
FALSCHE VERSPRECHUNGEN,

& GEFAHRLICHE ILLUSIONEN.

Vertraven in Deutschland.
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DiE WAHLKAMPFMATERIALIEN
Aktionspakete

FUR FAIRE

; NEU! JETZT TEURER: STEUERN

| 2 % Merkelsteve!

auf alles!

DEUTSCHLAND
KANN sicH CDU/CSU
NICHT LEISTEN.

Wi Tenaes e g tublad

Vertrauen
in Deutschland.
e apd e

474 EURO

2.300 Euro brutte Im Monat. Weg zur Arbedt 30 km.,

Von den Unionspliinen belastet durch:
# Erhdhung der Mehrwertstewer
» Besteuerung der Sonn-, Felertags- und Nachtzischidge

\"‘“m MINUS

® Kireung der Pendlerpaischale
= Kopfpauschabe

Merioel-Minus im Jahr: 474 Euro

Arbeitnehmem ginge es schlechter mit CDUSCSU]

DaMIT UNSER LAND SOZIAL BLEIBT.

Am 18. SEPTEMBER: SPD
VerTranarn b farwtnahiond e i

' NEU! JET2T TEURER:

2% Nerkelsteuer

DEUTSCHLAND
KANN sicH CDU/CSU
NICHT LEISTEN.

DAMIT UNSER LAND SOZIAL BLEIBT.
Am 18. SEPTEMBER: SPD

e -

ey ey ——

DamiT uNSER LAND SOZIAL BLEIBT.

Am 18. SerTEmBER: SPD

e

ICH KANN MIR
ANGELA MERKEL

i

i

| NICHT LEISTEN.

| i cnanung g wetrwersever 570,

. MERKELSTEUER:

| DAs WIRD TEUER.
| ein zur Ethung der Mehrwertsteuer.57D. |

2% MEHR.

Aktionspaket:
Merkelsteuer

WENN SIE AM 18.09. CDU/CSU WAHLEN.

Nein zur Erhhung der Mehrwertsteuer. SPD.

IN MERKELS WELT
HAB ICH KEIN GELD.

Mein 2u den Umverteilungsplinen von COU/CSLY

- Aktionspaket:
R Merkel-Minus
& Damit unsEr LAND SOZIAL BLEIBT.

Am 18. SepTEMBER: SPD



Wahrend des Wahlkampfes rief
die SPD zu vier bundesweiten
Aktionstagen auf. Die Themen:
Die Unionsplane zur Mehrwert-
steuererhohung, die Kopfpau-
schale der Union, die Kiirzungs-
und Besteuerungspldne der Union
und das generelle Warnen vor so-
zialer Kalte, falls die Union die
Wahl gewinnen sollte.

Fiir diese Aktionstage wurden je-
weils Aktionspakete zentral in
der Kampa entwickelt und den
Kandidaten und der Parteibasis
fir den StraBenwahlkampf kos-
tenlos oder subventioniert zur
Verfiigung gestellt. Ein Paket be-
stand zumeist aus Al-Plakaten
sowie aus Flyern und Aufklebern
fiir die Verteilung.

HIER FREUT MAN
SICH AUF MERKELS

KOPFPAUSCHALE

veermaplide

Werlrues in Drtsihiand.

DamiIT DEUTSCHLAND
SOZIAL BLEIBT.

AM SONNTAG BEIDE
STIMMEN FUR DIE SPD.

Vertraven in Deutschland.

l Fiir piE BURGERVERSICHERUNG.

GEGEMN DIE KOPFPAUSCHALE.

DiE WAHLKAMPFMATERIALIEN
Aktionspakete

Die KOPFPAUSCHALE

MACHT MICH KRANK.

HIER FREUT MAN
SICH AUF MERKELS
KoPFPAUSCHALE.

GERHARD SCHRODER IST

BESSER FUR DEUTSCHLAND!

Die SPD ist die einzige Kraft in Deutsehland, die fir
wirtschaftliche Vernunft und soziale Gnradnhi.duhln.

|SPD | C€DU/CSU

ECITIYTETTN] KincHmor-KAHLSCHLAG
[ZITEIITTIT] Homere MEHRWERTSTEUER

Kinmcuncsscnurz [RTTEET

Bipcigviniickinume JLGTILTTTHSTTT

KOMSERVATIVER ROCKSCHRITT
| CHancEnGLEICHHET [ELTETRCETTT T
T NEUE ATOMKRAFTWERKE
m Bunpt GIFOLSSCHAFT

GERHARD ScHRODER LAV Y [T TV8

DamiT DEUTSCHLAND SOZIAL BLEIBT.
BEiDE STIMMEN FUR DIE SPD.

wemapd de

Aktionspaket:
Kopfpauschale

FAMILIEN
KRANKE
BEHINDERTE
EHRENAMTLICHE
ARBEITNEHMER
BERUFSPENDLER
ALLE STEUERZAHLER

HHOF: &
rKEL/KIRC
Me OZIAL! ...

ETRTEUEE

SO TRIFFT DER KIRCHHOF-KAHLSCHLAG:
MUTTERSCHAFTSGELD: STEUERPFLICHTIG
KRANKENGELD: STEUERPFLICHTIG

BEHINDERTENPAUSCHALE: GESTRICHEN
UBUNGSLEITERPAUSCHALE: GESTRICHEN
SCHICHTZULAGE: STEUERPFLICHTIG
PENDLERPAUSCHALE: GESTRICHEN
KIRCHHOF-KOPFSTEUER

Gexscrmit
u
Wikl

HART

L KEL

DamiT DEUTSCHLAND SOZIAL BLEIBT.
BEIDE STIMMEN FUR DIE SPD.
 Smina Ml

R

Aktionspaket:
== Endspurt
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DiE WAHLKAMPFMATERIALIEN

VERTRAUEN IN
DEUTSCHLAND

Teitung deor SPD rur Bundestagswadl soog

i erplise

Interview mit Gerhard Schroder Merkels Abschied von der | Zustimmung steigt™ -
gy | et Sozialen Marktwirtschaft  Kinstler filr den Kanzler
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@ 4 VERTRAUEN IN DEUTSCHLAND L Tgtarmbas JOO%

Stark fuir Kultur und Frieden

Der Uteratumobelprebstriger Ginter Grass sieht Gerhard Schrdder in der Tradition Willy Brandts.
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Die SPD setzt die richtigen Signale!

Viele junge Schriftsteller unterstiitzen die SPD.
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TV-Duell: Klarer Sieger Gerhard Schroder!
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Kampfen bis zum 18. September
SPD-Parteita

: Mativation und Aufbruch

Die Wahlkampfzeitung war ein weiteres wichtiges Instru-
ment zur Information der Wahlerinnen und Wahlern.
Sie erschien in drei Ausgaben in jeweils hoher Auflage
und war durch ihren redaktionellen Charakter in der Lage,
auch kritische Biirger dazu zu bewegen, sich mit den po-
litischen Inhalten der SPD auseinanderzusetzen.




Wahrend des Wahlkampfes wur-
de den Wahlkdampfern liber die
Internet-Seite der SPD und per
E-Mail an jedem Werktag ein
»Flugblatt des Tages“ zur Ver-
fligung gestellt. Dieses stattete
die Wahlkampfer mit tagesaktu-
ellen Informationen und Argu-
menten aus. Sie waren in ihrer
Gestaltung klar und einfach ge-
halten, und konnten so auch als
einfache Schwarz-Weil3-Kopien
oder -Drucke {liberzeugen.

Weitere Flugblatter, die in kon-
zertierten Friihverteilaktionen in
GroRstadten die Bevolkerung in-
formierten, gab es dariiber hi-
naus zu den Themen ,, TV-Duell“
und zu Falschbehauptungen von
CDuU/CSU.

CDU/CSU-Steuerpléne:
Kirchhofs Abbruchliste
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Vertrauen in Deutschland. &

GERHARD SCHRODER: MUTIG,

KrarTvoLL, MENSCHLICH.
Gerhard Schebder stebd fire:
& Soziale Ma ; dars bewihrie Tusames pied von

starker Wirtschaft, stacker Arbeitnehmerschaft und funktions-

fahigem Scialstaat.

Faire Steuern: Menschen mit Hochteinkommen zablen

3% mehr EBinkommenssteuemn fiar Bildung und Forschung:

i Steusrineihiit von Fesrtags- und Nachtzuschlagen bleibt

B Arbeitnehmerrechte: Kindigungsschute, Mithestimmung
und Tarifautomoenie wenden richt angetastet.

B D Blperverikberung: Die soliciciche Krankermveriihe-
rung wird ausgebaut. Jeder mass versichert sein, jeder zabit
nach sesmer Lesstungsfahigieit

i & Moademe Familien- und Gesaliuchaltspolitik: Familien mit

| Kindern wesden gefrdert, Deutschland blebt ein welt-

| offenes und tolerantes Land.

| W Chosengleichbait: Inder eehill gerechin Bildungschances

unabbingig wom Gekdbeutel der Eferm. Keine Studien

gebihren, das BARSG bisibt

fine Energiepolitik chme Ao, die auf nachhaltipe Erergien

und ARemativen zum O setat,

Umfrage: 80% sind fiir die
Einrichtung von Ganztagsschulen!
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Wertrauen in Deutschland. &
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Die WAHLKAMPFMATERIALIEN
Flugblatter

TV-DUELL: KLARER SIEGER
GERHARD SCHRODER!!!

Bundeskanzler Gerhard Schréder hat das TV-Duell klar fiir sich entschieden.
Er ist kraftvoll, mutig und nahe bei den Menschen. Das gibt Riickenwind fiir
die Aufholjagd in den kommenden zwei Wochen.

Merkel hat eine kalte Vorstellung geliefert. Sie tduscht und taktiert. Die Plane
von Paul Kirchhof — Kopfsteuer von 25%, Abschaffung der solidarischen Rente
und sein konservatives Frauenbild — nannte sie mehrfach ,,Visionen“. Die
unsozialen Folgen dieser ,,Visionen* hat Merkel verschwiegen.

Der Unterschied zwischen den Richtungen ist deutlich geworden.

m Gerhard Schréder macht klar: Das Land muss erneuert und zusammengehalten werden.
Das kénnen Sozialdemokraten am besten.

m Gerhard Schréder vertritt Arbeitnehmerinteressen. Merkel trat auf als eine Lobbyistin fiir
Spitzenverdiener.

m Gerhard Schréder steht fiir die bessere Vereinbarkeit von Familie und Beruf. Merkel hatte zum
Thema nichts zu sagen.

® Gerhard Schréder steht fiir Wachstum, Arbeit und Wohlstand. Merkel will die Mehrwertsteuer
erhéhen und Arbeitnehmer belasten.

m Gerhard Schréder hat den Mut zum Frieden. Merkel duckt sich in blinder Gefolgschaft weg.
Gerhard Schroder fiihrt unser Land in die richtige Richtung.

Die Menschen, die das TV-Duell verfolgt haben, fanden Gerhard Schroder iiberzeugender,
kompetenter und sympathischer.

48%
Wer hat die Menschen 28%
mebhr iiberzeugt?
Schroder

Alle Befragten Unents:hlossene

Forschungsgruppe Wahlen, ZDF

Gerhard Schréder muss Bundeskanzler bleiben.

Er kennt die richtige Richtung. Er hat das Format.

KRAFTVOLL. MUTIG. MENSCHLICH.

™ D Feledensmacht Deutschland, i verantwostungsvoll und
selbstbevsusst unaere Interesaen vertrits. =
DIE ZwarTsTIMME ! |
GeHRDDER STI

Damit Deutschland sozial bleibt:

Am Sonntag beide Stimmen fiir die SPDI
Vertrauen in Deutschland.

umm-mmm&wmm-m—

bt b 3 8 <t Fraa
o Lhnion i Wlarhail wad Werllaibchbes par Murime
e it issborm Hanaieben prklbed. Voo duows slgesan hoviprischan il o dnraii simes
weaid writeeni.”

M DAMIT DEUTSCHLAND SOZIAL BLEIBT.

BEIDE STIMMEN FUR DIE SPD.
‘Vertrauen in Dewtutised

DESHALB: AM 18. SEPTEMBER
GERHARD SCHRODER WAHLEN!!!

Vertrauen in Deutschland.

e e )

Jetzt Mitglied werden! www.mitmachen.spd.de
—nsplde
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Broschiiren

VERTRAUEN IN
DEUTSCHLAND.

Das Wahlmanifest der SPD.

VERTRAUEN IN
DEUTSCHLAND.

[Das Wahlmanifest des 5PD.

32

L. 1 A

ANERKENNUNG UND |
SICHERHEIT IM ALTER.
Vertrauen in Deutschland. P"‘ us

sPL 69

Zusatzliche Informationsmittel im Wahl-
kampf waren Broschiiren, die zur inhaltli-
chen Vertiefung der SPD-Themen dienten.
So gab es das komplette Wahlmanifest der
SPD in kompakter Gr63e und eine Kurz-
fassung davon mit den 10 wichtigsten
Zielen. Weitere Broschiiren befassten sich
mit unterschiedlichen Themen wie An-
erkennung und Sicherheit im Alter,
Kulturpolitik der SPD-gefiihrten Bundes-
regierung und Analyse des Programms des
politischen Gegners.

son
3

FUR DIE FORTSETZUNG
DER NEUEN BUNDES-
KULTURPOLITIK.,

Kultur ist Lebensmittel.

DiE FALSCHE WAHL

KOMPAKT

Die Politik von

PA
————————




VERTRAUEN IN

DEUTSCHLAND.

Rot ist besser!

Daten und Fakten | Argumentationskartenset

Als weitere Uberzeugungshilfen dienten
Argumentationskarten. In ihnen waren
alle Fakten zu sieben Jahren rot-griiner
Regierungspolitik und zu den Zielen des
WahlImanifestes festgehalten. Als kom-
pakteste aller Informationen kam die so
genannte ,,PledgeCard“ zum Einsatz, auf
der im Scheckkartenformat die 10 wich-
tigsten Griinde fiir die Wahl der SPD auf-
gefiihrt waren.
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WD GO Lkl KDAdipenguihiute,
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ey Findet 5

Bieiben erhalten Wens tariflich nicht
maghch. peietalahes Mindestionn.
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[! W WL D AIDARTECHE BURGER
WURBHERNG: EEne urdaziale Kopipau
schalle Jeder wird eisbexogen und jeder
E3hB erisprechend seinem Eirftommen

SKREITL vt £3 MAgIh kL, Fum Beipiel bed
derm Bafian und in Afghasistan

T Wik saBiR GRHARS SOMR004R: SLand
haft dir Frieden. Mbwig Tr Redoemen. Ent
stbdgnsen fur soziale Gerechbigheit
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Sonstiges

IHR FUSSBALLPLANER

HIER EINDRUCK FUR
KANDIDATENTEXT.

WERNER MUSTERMANN
Vertrauen In Deutschland.

Nicht zuletzt halfen auch kleine
Geschenke den wahlkampfenden Genos-
sen, das Eis zu brechen. Zum wahren
Schlager avancierte dabei das rote Arm-
band, das in einer Auflage von 280.000
Stiick den Weg zu vielen Biirgerinnen und
Biirgern fand. Weitere Give-Aways: ein fuir
die Kandidaten personalisierbarer FuR-
ballplaner fiir die kommende Spielzeit und
verschiedene Aufkleber.

Und Kampa-intern sorgten der Button mit
dem Spitznamen des Kanzlers aus aktiven
FuRBballzeiten — ,,Acker” — und der Button
mit dem stilisierten Terrier — Spiegel-
Online hatte die SPD-Wahlkampfer als sol-
che bezeichnet — immer wieder fiir neue
Motivation.
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DiE WAHLKAMPFTOUR

Ab dem 13.08. nahm mit dem
Beginn der Wahlkampftouren die
Intensitat des Wahlkampfes fiir
die Spitzenakteure der Partei
noch einmal drastisch zu.

Der Auftakt fand in Hannover, der
Heimatstadt von Bundeskanzler
Gerhard Schroder statt. Unter-
stiitzt von Franz Miintefering und
weiterem Spitzenpersonal der
SPD trat der Bundeskanzler vor
10.000 begeisterten Zuschauern
auf. Wie sich zeigte, wurde selbst
diese beeindruckende Zahl im
Laufe der Touren regelmaRig
Uiberboten. Am letzten Samstag
vor der Wahl konnte auf dem

letzt Mitglied werden] www.spd.de

Opernplatz in Frankfurt der
Hochststand vermeldet werden:
18.000 Zuschauer wollten den
Bundeskanzler reden héren.

Bis zum Wahltag meisterten
Gerhard Schréder und Franz
Miintefering in einer unglaubli-
chen Energieleistung insgesamt
60 GrofRlveranstaltungen vor liber
300.000 Menschen. Dieser ge-
waltige Zuspruch stand ganz of-
fensichtlich im Gegensatz zu den
vielen schlechten Meinungsum-
fragen der SPD und sorgte auch
durch die mediale Kommen-
tierung mit fir die Wende im
Wahlkampf zugunsten der Partei.

GERHARD SCHRODER.
FRANZ MUNTEFERING.

Musterhausener Stadthalle
Freitag 12.08., 16.00 Uhr

Live dabei: Lorem ipsum und ,,Dora doloras®

Mitloremipsum dolorl
[ T

s =k

Bisher beispiellos in ihrer Pro-
fessionalitat und wichtigste Vor-
raussetzung fiir den Erfolg dieser
Touren waren die perfekte Orga-
nisation und Gestaltung des gan-
zen Umfeldes.

GroRBer Dank gilt auch den Mu-
sikern (u.a. Jazz Kantine, Roland
Kaiser, Die Prinzen) und Promi-
nenten (u.a. Glinther Grass, Ott-
fried Fischer?) die mit ihren
Auftritten ihre Unterstiitzung fiir
die SPD bekundeten.
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Die WAHLKAMPFTOUR
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Freitag, 16. September,
al 18 Uhr, Gendarmenmarkt.

GERHARD SCHRODER, £
FrANZ MUNTEFERING.
JAZZKANTINE

+ SpECiaL GUESTS.”
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UNTERSTUTZER-/WAHLINITIATIVEN UND TESTIMONIALS

WAHLAUFRUF: SOZIALE DEMOKRATIE | Auchviele Prominente engagier-
UND VERANTWORTUNG VERBINDEN ten sich im Wahlkampf fiir die
e amt. 2005 inden am «n. | Partei und fir Bundeskanzler

forderungen, Unser Land steht vor einer Richtungsentscheidung.

R e e S Gerhard Schroéder. Auf Wahl-

: y kampfbiihnen,im Fernsehen, mit

SR ‘it | Videobotschaften im  Internet

in der Politk geht es um Interessen, und die missen

i s und ebenfalls in Anzeigen.

der Abeitnehmerinnen und Arbeltnehmer Sie propage-

, -
und mtivierte Aeitnehmernnen und Arbeitnehmer szt
Da Sie cinschvanken und Lon
3 y gehoren fir uns die Stirkung
hdicschr nvestitionen n
Land.
i@ i istaus unserer 2ur Finanalerung unseres Gemeinwesenslisten
e i di i uns steht deshalb fest:
r e Arbeitnehmerinnen und Arbeitnchmer brauchen
v o firuns
. . Fischen.
tarifvertrage und Mitbestim-
mung der p
etrebs. und Aufsichtrate.
pr— Vit gerane Dorthes ot Aciwagner
Comin, GRSt o, SR ot
et i e ar fErstunterzectnes. |
bl Burs b oo Sankber
ey LTR‘X,(,\E,W,' c.ﬁm,mmMm :mm:mrmmpmvnm i, erhard ipperich Erch Kiemm Gerd Morawee Wiltred Schreck

= el el W= ==l Fiir Bundeskanzler Gerhard Schréder
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e et SRR o B ] G e et ke Fiir Bundeskanzler Gerhard Schroder engagieren sich viele Biirge- s AL B
T Mrgarete uni Konzembetrebn perordctoors Cemmibeticbuatoruender  EADSNMLAG Tissenschatie) Pt D Jon Hughes Wesemsaile) Anneise Nevenhause (st (Kanste) ngeborg e Gunter

:“bv:, ;,:mmmmm e, mmm e rinnen und BU rger in Initiative n, Aufrufen und Einzelaktivitaten. e gt g e ot o e Nee (i sy Smer Santclc) v Wihcim Sotvay

3
R —— Sie alle haben den Wahlkampf bereichert. Jede und jeder hat i, s me i, Lo e (o Smienr ) (Sl e g,

jungfeisc (Produzent) - Jirgen Jirges (Kameramann) - oland Kalser  (schauspicler) - Leonie Ossowski (schrifstellein) - Susanne von  (Schiftsteler)Johano Strasser (Schrifsteler) Strawalde

;
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Wie in 2002 hat die SPD auch im
Bundestagswahlkampf 2005 den
innovativsten Online Wahlkampf
gefiihrt. Mit klarer Strategie und
innovativen Formaten war sie
dem politischen Gegner deutlich
uberlegen.

PLATTFORMEN

www.spd.de

Mit neuer Struktur, einem emo-
tionalen Design, abgestimmt auf
das ubergreifende Kampagnen-
Layout, attraktiven Inhalten
(Unterstiitzer-Galerie mit Fotos
und Videos, Video-Botschaften
des Parteivorsitzenden, Banner,
E-Cards, sowie standig aktuelle
Nachrichten) war spd.de die zen-
trale Anlaufstelle der SPD im
Online-Campaigning.

DER ONLINE-WAHLKAMPF

www.gerhard-schroeder.de

Die Seite des Bundeskanzlers
wurde in Anlehnung an das neue
Kampagnen-Layout einem Re-
launch unterzogen. Neben seiner
Vita und Standpunkten zu den
zentralen politischen Themen
gab es auf der Seite unter ande-
rem auch eine Foto-Doku-
mentation der Gerhard Schroder
Tour. Mitarbeiter vor Ort ver-
schickten Handy-Fotos per MMS
an eine vorgegebene E-Mail-
Adresse. Die Fotos wurden auto-
matisiert in die Seite integriert.

www.rote-wahlmannschaft.de
Uber 15.000 freiwillige Wahl-
kampfhelfer wurden iiber die
Community-Plattform ,Rote
Wahlmannschaft” betreut und in
den Wahlkampf integriert. Die
,Rote Wahlmannschaft“ bildete
das kommunikative Dach fiir
eine Vielzahl regional aktiver
Teams. Im Mitglieder-Bereich auf
der Website fanden die freiwilli-
gen Wahlkampfer Tipps und ex-
klusive Materialien fiir den
Wahlkampf vor Ort.
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‘WEBLOGS

Weblogs (Online-Diskussionsfo-
ren, bzw. digitale Tagebiicher)
waren ein wichtiges Thema im
Online Wahlkampf. Mit einer um-
fassenden Blog-Strategie hatte
die SPD dieses innovative Zu-
kunftsfeld besetzt. Als Experiment
gedacht, wurde die Umsetzung
zu einem vollen Erfolg und ver-
schaffte der Partei einen Zu-
wachs an ,digitaler Reputation
in der Netz-Community.

Rote Blogs

Mit den Roten Blogs konnten alle
Mitglieder der,,Roten Wahlmann-
schaft“ ein eigenes Wahlkampf-
Tagebuch fiihren.

Kampagnenblog

Auch der Parteivorstand nutzte
die Roten Blogs. Bundesgeschafts-
fiihrer Kajo Wasserhovel schrieb
taglich in sein ,Kampagnen-
blog“. Wahlkampfer vor Ort
schickten an den Aktionstagen
per MMS Fotos an das Mobile
Blog roteblogs.de/aktionstag.

FARBE
BESSER! | BEKENNEN.

SEI
DABEI!

Mar b et ey Ewarmal Lttt Fri i Do gt scgar for Metaohare o rarn
iy

- Amireiems i7 Unturere e

PoDcasT |

In der heiBen Wahlkampfphase
spielte das Thema Podcast (das
Veroffentlichen von Audioda-
teien via Internet) eine wichtige
Rolle. Mit spd-podcast.de erhielt
die SPD auch seitens der Medien
groRe Aufmerksamkeit. Bei den
Nutzern kam das Angebot mit
exklusiven O-Ténen ebenfalls gut
an: Zeitweise stand der SPD-
Podcast in den Charts von iTunes
(wichtigste digitale Hitliste) auf
Platz 7.
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RoTE BOX

Die Rote BOX war ein mobiles
Aufnahme-Studio von der GroRRe
einer Telefonzelle. Gesteuert
durch die Jungen Teams tourten
wahrend des Wahlkampfes ins-
gesamt drei Rote BOXEN durch

ENGAGIER UND

i

ONLINE-MARKETING
Online-Werbung hat seit 2002
massiv an Bedeutung gewonnen.
Banner unterschiedlichster For-
mate wurden zum einen zur in-
ternen Vernetzung der unter-
schiedlichen SPD Websites ge-
nutzt.

Zum anderen wurden Banner-
kampagnen auf bekannten
Nachrichten- und General-Inte-
rest-Portalen wie Spiegel Online,
Netzeitung, freenet und web.de
geschaltet.

Auch eine auf Wahlkreisebene re-
gionalisierte Bannerkampagne
fiir die Direktkandidaten der SPD
bei web.de gehdrte zum
Portfolio.

REGISTRIER DICH Jm! »

die gesamte Bundesrepublik.
Interessierte Biirgerinnen und
Biirger konnten in der Roten BOX
ein Statement zur Wahl abgeben,
das auf Video aufgezeichnet
wurde. Die Verkniipfung von On-
und Offline-Kampagne gelang

frg_gm%_gg‘ |___ R oy r.smpmg_ - “m—gm
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STEUERPFHCHT‘G
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DER ONLINE-WAHLKAMPF

mit diesem Instrument in bei-
spielhafter Weise, denn: Die bes-
ten Video-Botschaften aus der
BOX wurden einige Tage spater
per Video im Internet veroffent-
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INFORMATION UND MOBILISIERUNG

HoTLINE

Die Hotline war von Anfang Juni bis zum
18. September die zentrale Anlaufstelle fiir
alle Fragen des Wahlkampfes. Auch ca.
45.000 Mailanfragen wurden hier bis zum
18. September bearbeitet.

Mit dem Kampagnen-Informations-Sys-
tem KIS verfiigte die Hotline dabei liber
ein modernes Datenbanksystem zur
Erfassung aller Wahlkampfaktivitdten und
zur Optimierung des Wahlkampfes in den
Wahlkreisen.

HOTLINE:
0180 500 24 97°

Fax: 030 25991 346 E-Mail: wbh-kampa@spd.de

*0,12€ pro Minute bundesweit

DIRECT MAILING

Erstmals wurden im Wahlkampf alle
Wahlkdampferinnen und Wahlkampfer mit
registrierter Mailadresse per Direct-
Mailings informiert. Mehr als 700.000
Mails wurden in den letzten vier Wochen
vor der Wahl personalisiert verschickt, die
Antworten wurden bearbeitet und ausge-
wertet.
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TELEFONWAHLKAMPF

Uber 100 Wahlkreise fiihrten, unterstiitzt
durch ein neues, webbasiertes Daten-
banksystem iiber 500.000 Telefonate mit
Biirgerinnen und Biirgern. Fiir die Nach-
wahl in Dresden wurden zusatzlich weite-
re 10.000 Telefonate gefiihrt.

Das SPD-WAHLCAFE 1m WiLwy-BRanpt-Haus:
MEINUNG BILDEN, MEINUNG RAUSLASSEN.

Al dem 10,08, éffnen sich die Pforfen unseres Wahlcafés. Hier

karen gich jeder dber ues wnd unser Frogramm informieren. Mit
Hilfe von 4
urded Matidial wor O,

Wer sich eine Meinung gebildet hat, kann she uns in unsenes i
<Roben Bow™ auch gheich sagen wnd per Video aufreichnen

lassen. Die maisten dheser Botschaften sind dann wenig spater

Im Metz unter www.die-rote-baw.de abrufiar

Bel all dem waollen wir aber micht vergessen: Man bekommt

e geten Kalee - und wenn es unbedingt sein muss, such
einen schwarzen.

Maontag - Freitag gedfiret vor .00 Uhr - 18,00 Uhr
Dk SPO-WAHLCAFE fim Willly-Brandt-Han
‘WilhelmatraRe 141

W0963 Berfin-Kreurberg

Niihe U-Baknhod: Haltestelle Hallesches Tor

WAHLCAFE

In der Zeit des Wahlkampfs war im Willy-
Brandt-Haus ein Wahlcafé installiert.
Mitarbeiter des Willy-Brandt-Hauses infor-
mierten Interessierte personlich oder mit
Hilfe von Wahlkampfmaterialien. Vier
Internetzugdange machten den Besuch auf
den Wahlkampfplattformen der SPD mog-
lich. Auch verschiedene Events fanden hier
statt. So z.B. ein Kickerturnier. Und natiir-
lich gab es im roten Café auch schwarzen
Espresso.

Cup

Das Kickin-TukNinR
m!’ﬂ:ﬂ-—mﬂ

»5ind die schon wieder
alle bei der SPD?*



WETTBEWERBSBEOBACHTUNG

Eine eigene Abteilung innerhalb der
Kampa kiimmerte sich um die Beob-
achtung und Auswertung von Aussagen
und Programmen der politischen Gegner.
Ihre Analysen hatten Einfluss auf die ge-
samte Strategie des Wahlkampfs und flos-
sen in unterschiedlichste Kommuni-
kationsmittel ein. Ein Beispiel von vielen
ist die Internetseite www.die-falsche-
wahl.de

ROTE BUSSE

Zur Unterstiitzung der Wahlkampfer vor
Ort wurden besonders in Ostdeutschland
zusatzliche mobile Wahlkampfstande zur
Verfiigung gestellt: die roten Busse.

Die Teams dieser Aktionsbusse wurden vor
ihrem Einsatz speziell fiir den StralRen-
wahlkampf geschult.

INFORMATION UND MOBILISIERUNG

JUNGE TEAMS

Die jungen Teams waren ein weiterer
Aktivposten im Wahlkampf: schnell, moti-
viert und kreativ setzten sie sich durch un-
terschiedlichste MaBnahmen fiir die Ziele
der SPD ein.Von Anti-Atomkraft-Aktionen,
Uber Prasenz und Unterstiitzung bei un-
zahligen SPD-Kundgebungen bis hin zu ei-
ner Demonstration in Angela Merkels
Wabhlkreis. Nicht zuletzt die jungen Teams
sorgten mit dafiir, dass die SPD bei der
Bundestagswahl klarer Sieger bei den
Jungwahlern wurde.
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DAs ERGEBNIS

DiIE SPD KONNTE DEN ABSTAND 2zU
CDU/CSU

m Im Vergleich zum Kampagnenstart
Mitte Juni verbesserte sich die SPD von
unter 26% auf 34,2%.

INNERHALB VON NUR DREI
MONATEN NAHEZU AUSGLEICHEN:

= Gleichzeitig sank die Union von 49% auf
35,2%.

Deutschlandtrend vom 08. September 2005
4 4/6

Direktwahl Bu ndeskanzler

Anfang September

Infratest dimap

Ende August
47
40

48
42

Schrdder
Merkel
deutseklandtrond

Direktwah! Bundeskanzler: Flir wen wirden Sie sich entscheiden?
{Quelle: tagesschau.de)

m Der Abstand zwischen Schwarz/Gelb
und Rot/Griin sank von 22% (55%:33%,
Forsa 22.6.05) auf tatsachliche 2,6 %.

= Und die SPD ist die starkste Partei in 12
von 16 Bundeslandern.

PHOENIX

cbui/csu

B.90/
Die Griinen

7| | FDP

< Linkspartei/
PDS

m Edmund Stoiber blieb in Bayern und
Angela Merkel schlecht gelaunt.
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Quelle:
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